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Zusammenfassung

Das Ziel des einjahrigen Lehrforschungsprojekts ,Strategien fur die Darmstadter
Oberburgermeisterwahlen 2005“ war es, den Studierenden im B.A.-Studiengang
Politikwissenschaft die Mdglichkeit zu geben, theoretische politikwissenschaftliche Konzepte
praktisch anzuwenden und dabei in Kontakt mit der tatsdchlichen’” Welt der Politik zu
kommen. Als Endprodukt sollten im Stile einer professionellen Politikberatung den Parteien
Strategiepapiere angeboten werden, die diese bei der Konzipierung und konkreten

Ausgestaltung des Wahlkampfs unterstiitzen kénnten.

Zentraler Bestandteil des Projekts war die Ausarbeitung und Durchfiihrung einer fir
Darmstadt reprasentativen Umfrage. Diese wurde unter Verwendung der relevanten
politikwissenschaftlichen Literatur (Wahlverhaltens- und Parteintheorien) und nach
Aufarbeitung der Darmstadter Lokalpolitik von den Studierenden eigenstandig entwickelt. Es
wurde von den Studierenden eine Telefonumfrage durchgefuhrt, die einen Datensatz von
866 Befragten erbrachte. Die Auswertungen dieses Datensatzes, Erkenntnisse aus der
neueren Literatur zum political marketing und die Informationen aus Gesprachen mit
Parteivertretern flossen somit letztendlich in die fur die vier relevanten Darmstéadter Parteien
ausgearbeiteten Strategiepapiere ein. Das Projekt konnte im Juli 2004 mit Prasentationen

vor den Gremien der Darmstadter Parteien erfolgreich abgeschlossen werden.
Der vorliegende Abschlussbericht zeichnet das gesamte Projekt von seiner Planung bis zur

Evaluation nach. Dabei ubernehmen die Studierenden die Vorstellung der einzelnen

Gruppenphasen und prasentieren auch die ersten allgemeinen Analysen des Datensatzes.
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1. Einleitung
(Michael Stoiber)

1.1. Die Ziele des Lehrforschungsprojekts

Die Politikwissenschaft im Elfenbeinturm des universitiren Lebens? Oder doch ein
Wissenschaftszweig mit Praxisrelevanz? In diesem Spannungsverhéltnis befindet sich nicht
nur die Profession selbst, die doch zumindest bei Wahlen und besonderen politischen
Ereignissen in der medialen Offentlichkeit Prasenz findet, sondern auch der tagliche

universitare Lehrbetrieb.

In diesem Spannungsverhaltnis wurde im Wintersemester 2003/2004 und im
Sommersemester 2004 am Institut fur Politikwissenschaft an der TU Darmstadt am Lehrstuhl
.vergleichende Analyse politischer Systeme®, Prof. Heidrun Abromeit, das
Lehrforschungsprojekt ,Wahlkampfstrategien fir die Darmstadter Oberbirgermeisterwahlen
2005* durchgefuhrt. Das Ziel des einjahrigen Lehrforschungsprojekts war es, den
Studierenden im Bachelor-Studiengang (B.A.) Politikwissenschaft' die Méglichkeit zu geben,
theoretische politikwissenschaftliche Konzepte praktisch anzuwenden und dabei in Kontakt
mit der tatsachlichen’ Welt der Politik zu kommen. Fir den noch sehr neuen B.A.-
Studiengang, der den Studierenden in sechs Semestern mittels einer kompakten
wissenschaftlichen  Grundausbildung und der Vermittiung von berufsrelevanten
Schlusselqualifikationen die Qualifikation fir den Arbeitsmarkt ermdglichen soll, stellen die

Lehrforschungsprojekte eine gute Moglichkeit dar, eigenstandig projektorientiert zu arbeiten.

Inhaltlich sollten sich die Studierenden Gedanken dariber machen, wie fir die vier
relevanten Parteien in der Darmstadter Stadtverordnetenversammlung (SPD, CDU, Die
Grunen, FDP) eine bestmdgliche Strategie fur die Oberblrgermeisterwahl 2005 aussehen
kénnte. Als Endprodukt sollten also im Stile einer professionellen Politikberatung den
Parteien Strategiepapiere angeboten werden, die diese bei der Konzipierung und konkreten

Ausgestaltung des Wahlkampfs unterstiitzen kénnten.

Aber nicht allein inhaltlich unterscheidet sich ein solches Lehrforschungsprojekt vom
regularen Seminarbetrieb. Anders als dies in der Regel fir Seminare gilt, baute das
Lehrforschungsprojekt nicht auf individuellen Leistungen auf, sondern setzte von Beginn an

auf Gruppenarbeiten, in denen die einzelnen Schritte bis zum Endprodukt erarbeitet werden

! Informationen zu den verschiedenen politikwissenschaftlichen Studiengdngen an der TU Darmstadt unter:
http://www.ifs.tu-darmstadt.de/pa/studiengaenge.shtml.
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sollten.? Aus unserer Sicht erwies es sich dabei als sinnvoll, die Gruppenstrukturen in den
einzelnen Phasen auch immer wieder zu durchbrechen und neue Konstellationen der
Studierenden einzurichten. Gerade diese projektorientierte auf Gruppenarbeit basierende
Arbeitsweise mit dem Ziel, sich ein Endprodukt zu erarbeiten, kann den Studierenden einen
Einblick in spéater nutzliche Arbeitstechniken und -prozesse bieten. Daruber hinaus sollten
die Fahigkeiten im Umgang mit relevanter Software geschult werden. Der professionelle
Umgang mit dem Prasentationsprogramm PowerPoint konnte durch eine gesonderte
Seminarsitzung ermdglicht werden. Zur Analyse des Datensatzes wurde in zwei Sitzungen in

das Statistik-Software-Programm SPSS eingefihrt.

1.2. Die Planung des Projekts und der Kontakt zur , Praxis*

Um mit der geplanten Lehrveranstaltung den Elfenbeinturm erfolgreich verlassen zu kdénnen,
sollte das Projekt in einer Partnerschaft mit den Darmstadter Parteien durchgefiihrt werden.
Nur der Dialog und Austausch mit den Praktikern konnte zu Endprodukten fihren, die
realitatsnah den Bedarf der Parteien berilcksichtigen. Daher wurde friihzeitig mit den
Parteien Kontakt aufgenommen, um sie zu einer Zusammenarbeit zu bewegen. Dies
geschah erstmals im Sommer 2003, wobei hier alle Parteien prinzipiell ihre Bereitschaft zur
Zusammenarbeit signalisierten.® Dabei wurde den Parteien verdeutlicht, dass es sich um ein
Praxis-orientiertes Projekt der Studierenden handle, das ohne ihre Kooperation seinen
Zweck nicht erfillen kénne. Auf der anderen Seite war klar, dass von Seiten des Projekts
und des Instituts eine hohe Sensibilitat vonndéten war, da es sich bei den anstehenden
Oberbiirgermeisterwahlen natirlich um eine wichtige lokalpolitische Entscheidung handelt,

die seitens der Politikwissenschaft neutral und ohne Parteinahme begleitet werden sollte.

Nachdem die Zusammenarbeit mit den Parteien vereinbart worden war, konnte die konkrete
Planung fur die zweisemestrige Veranstaltung beginnen. Als Endprodukt sollte fir jede Partei
ein Strategiepapier entstehen, das den Parteien Empfehlungen fur die Positionierung ihres
Kandidaten / ihrer Kandidatin und die Planung und Durchfiihrung des Wahlkampfes geben
sollte. Fir ein solches Vorhaben muss auf interessantes Datenmaterial zuriickgegriffen
werden, das nicht allein aus der relevanten wissenschaftlichen Literatur bestehen kann.
Daher wurde friihzeitig die Uberlegung angestellt, eine fiir Darmstadt reprasentative Umfrage

in das Projekt aufzunehmen, die von den Studierenden konzipiert und durchgefiihrt werden

2 Sicherlich beschrankt sich das didaktische Instrumentarium in Seminaren nicht auf Lektirekurse oder Referats-
basierte Stunden; die zum Erlangen eines Seminarscheines zentralen Leistungen bleiben bei aller Variation in der
Durchfiihrung der Seminare in der Regel individuell.

3 An dieser Stelle gilt unser besonderer Dank den Kontaktpersonen der einzelnen Parteien: Sabine Seidler (SPD),
Rafael Rei3er (CDU), Jan Dittrich (FDP) und Jirgen Partsch (Grline).
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sollte. Das Lehrforschungsprojekt wurde schlieBlich um die Umfrage herum geplant:
zunéchst sollten die theoretischen und lokalpolitischen Hintergriinde in Gruppen erarbeitet
werden, bevor schlie3lich der Fragebogen erstellt werden konnte. Fir die Durchfiihrung der
Umfrage bot sich die vorlesungsfreie Zeit (Februar bis April 2004) an, so dass die
Auswertungen und die Ausarbeitung der konkreten Strategiepapiere im Sommersemester
2004 stattfinden konnten. Alle Arbeitsschritte sollten in Gruppenarbeit erfolgen und in einer
Prasentation im Seminar munden, die mittels PowerPoint durchgefiihrt werden sollte. Mit
dieser gesamten Arbeitsweise sollte der fir Projektarbeiten (bliche Prozess eingeibt
werden. Das Prasentieren von Zwischenergebnissen und die anschliel3ende Diskussion mit
der zentralen Frage: ,wie hilft uns das flr unser Gesamtprojekt weiter?" sollte eine gewisse
Dynamik erzeugen, die den Studierenden die Moglichkeit gibt, den Gesamtprozess
mitzusteuern. Daher wurden auch zu allen Sitzungen Protokolle angefertigt, um die

gemeinsam gezogenen Schlussfolgerungen festzuhalten.

Nach der prinzipiellen Zustimmung seitens der Parteien wurde der Kontakt in der Phase
nach der Durchfihrung der Umfrage wieder aufgenommen, da fir die Erarbeitung der
Strategiepapiere nicht nur die intern erarbeiteten Ergebnisse, sondern auch das
Hintergrundwissen der Parteien und deren Bedurfnisse einflieRen sollten. Dazu wurden im
Laufe des Sommersemesters 2004 von den Studierenden Gesprache mit Vertretern der
jeweiligen Fraktionen in der Stadtverordnetenversammlung Darmstadts gefihrt, um deren
Zielvorstellungen auszuloten und besondere Winsche und mogliche Schwerpunkte (eher
Datenanalyse, auch Theoriewissen oder konkrete Empfehlungen zur Durchfuhrung des
Wahlkampfs) zu identifizieren. Ein wichtiges Ziel des Projekts war es von Beginn an, dass
den Studierenden die Moglichkeit gegeben werden sollte, ihre Ergebnisse den Parteien nicht
nur in Form eines Papiers, sondern auch mittels einer Prasentation vor den jeweiligen
Parteigremien vorzustellen. Denn gerade die Aussicht auf diese Erfahrung und das
anstehende feedback seitens der Parteien sollte den Studierenden als zusatzliche Motivation

dienen.

1.3. Zur Durchfuhrung des Projekts

Das Lehrforschungsprojekt startete im Oktober 2003 mit 22 interessierten Studierenden, was
eine geeignete Anzahl fir die geplante gruppenbasierte Arbeitsweise darstellte. Im Verlauf
des gesamten Projekts verblieben erfreulicherweise 19 Studierende bis zur abschlielenden

Erstellung des AbschluRberichts im Juli 2004 als Teilnehmer.

Das Seminar selbst wurde in vier Phasen durchgefiihrt. Zu Beginn des Wintersemesters

2003/2004 wurden die Themen-relevanten politikwissenschaftlichen theoretischen
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Grundlagen erarbeitet und auf ihre Anwendbarkeit und Nutzlichkeit fiur das
Lehrforschungsprojekt Uberprift. Dabei handelte es sich einerseits um die klassischen
Waéhler- und Parteientheorien wie die des rationalen Wahlers (Downs 1968), der
sozialpsychologische Ansatz (Campbell et al. 1960), die Cleavage- und Milieutheorie
(Lipset/Rokkan 1967, Lepsius 1973) oder die Parteiensystematik Sartoris (1976). Die Rolle
der Parteien auf kommunaler Ebene (z.B. Holtmann 1999) stellte einen weiteren
themenbezogenen Zugang dar, der mit den Rahmenbedingungen der Darmstadter
Lokalpolitik (hessische Gemeindeordnung, letzte Kommunal- und OB-Wahlen) erganzt
wurde. Die klassische politikwissenschaftliche Literatur wurde um die neuere Forschung des
,Political Marketing’ (z.B. Newman 1999) ergédnzt, die sich den Wahlprozessen unter dem
Blickwinkel der marktgerechten Positionierung der Kandidaten und Parteien auf dem
Wahlermarkt nahert. Zur Vorbereitung der Umfrage wurden schlie3lich zentrale Konzepte
der Umfrageforschung diskutiert. Die Préasentationen dieser Phase wurden bis Weihnachten

2003 abgeschlossen (vgl. Kap. 2.1).

Die daran anschlielende zweite Phase stand im Zeichen der Planung der reprasentativen
Umfrage. Unter Verwendung des bisher erarbeiteten Wissens wurden in zwei Gruppen
alternative Fragebdgen entwickelt, wéhrend sich eine Gruppe um die praktischen Fragen der
Durchfiihrung einer solchen Umfrage kiimmerte. Parallel dazu erarbeitete sich eine Gruppe
das Hintergrundwissen zur Darmstadter Lokalpolitik und zu aktuellen Darmstadter
Problemfeldern, um die themenbezogenen Fragen auszugestalten. Nach ausfuhrlicher
Diskussion im Plenum wurde ein Fragebogen zusammengestellt, und die Teilnehmer legten
sich auf eine Telefon-Umfrage fest, die sich sowohl aus Kosten- als auch aus

Organisationsgriinden als einzige praktikable Losung erwies (vgl. Kap. 2.2).

Vom 20. Februar bis Ende April 2004 wurden von Raumlichkeiten der TUD aus die
Interviews durchgefuhrt und letztendlich ein Datensatz mit 866 Befragten erstellt. An dieser
Stelle ist darauf hinzuweisen, dass die Umfrage von den Studierenden in Eigenregie
organisiert und durchgefihrt wurde — und das ohne die Unterstlitzung einer technischen
Top-Ausstattung wie CATI* 0.4. Dennoch konnte nach griindlicher Analyse der
sozialstrukturellen Daten eine weitgehende Reprasentativitit der Umfrage festgestellt

werden (vgl. Kap. 2.3).

Das Sommersemester 2004 startete mit der Einteilung der vier Gruppen, die fur die
jeweiligen Parteien (SPD, CDU, Griine, FDP) ein Strategiepapier erarbeiten sollten. Diese

Papiere sollten schwerpunktmafig auf zwei Saulen aufgebaut werden, einerseits auf den

4 CATI = Computer Assisted Telephone Interviews. Hierbei handelt es sich um speziell eingerichtete
Telefonstudios, bei denen sowohl die zufallsgesteuerte Anwahl der Befragten als auch die Eingabe der Antworten
und somit die Erstellung des Datensatzes mittels des Computers geschieht.
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Ergebnissen der Umfrage und andererseits auf der im gesamten Projekt verarbeiteten
Literatur. So wurde in den ersten Sitzungen in das Statistik-Software-Paket SPSS eingefuhrt,
um den Studierenden eine eigenstandige Auswertung der Daten zu ermoglichen. Wahrend
im Plenum die allgemeinen Auswertungen der Umfrage und ihre Implikationen fir die
Strategiepapiere diskutiert wurden (vgl. Kap. 2.4), analysierte jede Gruppe die Daten in
Hinblick auf die Bedurfnisse der einzelnen Parteien. Hier wurde besonders auf die Wahler-
Segmentation (vgl. Baines 1999) als ein zentrales Konzept aus dem Political Marketing
zurickgegriffen. Dartiber hinaus kam es im Verlauf des Sommersemesters in zwei Sitzungen
anhand ausgewadhlter Texte zu einer vertieften Beschaftigung mit den Konzepten des
Political Marketing, die v.a. den Bereich der Strategieplanung und -umsetzung betrafen. Hier
wurde einerseits auf die Frage nach der Positionierung des Kandidaten eingegangen, aber
auch die konkrete Durchfuhrung einer Oberbiurgermeister-Wahlkampfkampagne diskutiert
(vgl. Kap. 2.5).

In einem Blockseminar im Juni 2004 wurden die Strategiepapiere und die PowerPoint-
Prasentationen der einzelnen Gruppen vorgestellt, so dass die Gruppen zwischen Mitte Juni
und Mitte Juli den Parteien ihre Empfehlungen prasentieren konnten. Auf Wunsch der
Parteien, die zumeist sehr positiv auf die jeweiligen Ergebnisse reagierten, wurde vereinbart,
dass die Strategiepapiere bis zum Abschluss des OB-Wahlkampfes verschlossen bleiben, so
dass erst im Marz 2005 der zweite Teil des Abschlussberichtet mit den jeweiligen
Strategiepapieren veroffentlicht werden kann. Das Lehrforschungsprojekt schloss mit einer

Evaluationssitzung ab, deren Ergebnisse in Kapitel 3 zusammengefasst sind.
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2. Die Durchfuhrung des Projekts und Ergebnisse

2.1. Der theoretische Hintergrund

(Sabine Bosse, Anna-Laurentia Feyerabend, Iris Schimpf-Reeq)

In den ersten vier Sitzungen wurden die theoretischen Grundlagen erarbeitet, die als

notwendige Basis zur letztendlichen Erstellung von Wahlkampfstrategien erachtet wurden.

2.1.1. Wahlverhaltenstheorien

Die vier groRen Wabhlverhaltenstheorien (vgl. Burklin/Klein 1998: 18-24) erklaren, warum
Wahler mehr oder weniger an bestimmte Parteien gebunden sind. Teilweise hat ihre Geltung
nachgelassen, wie bei der Milieutheorie, die (fir Deutschland) eher historisch gesehen
werden muss. Die Cleavage-Theorie erklart nicht nur die Entstehung des Parteiensystems,
sondern auch dessen Stabilitat. Fir das Wahlverhalten selbst ist sie nicht in gleichem Male
relevant wie die drei anderen Theorien. Die Rational Choice Theorie ist ein Erklarungsansatz
fur die zunehmende Wahlmudigkeit und den Drang der Parteien zur Mitte hin (catch all
parties). Der sozial-psychologische Ansatz erklart die verschiedenen Motive der Wahler sehr
gut. Diese Theorie kann durchaus auf die Darmstadter Verhaltnisse ubertragen werden. Der
aktuelle Zustand des differenzierten Wahlerverhaltens kommt hier am besten zum Ausdruck.
Fur einen bestimmten Kreis ist die Bindung an eine bestimmte Partei noch sehr stark, wenn
auch langst nicht mehr so stark wie historisch durch die Milieutheorie erklart. Die Gruppe der

Wechselwahler orientiert sich indes deutlicher an Themen oder Kandidaten.

Grundsatzlich konnten aus jeder Theorie Einsichten gewonnen werden, die konkret auf
Fragebogen und gezielte Auswertung Uubertragen werden konnten. Theorien des

Wahlverhaltens wurden also produktiv im Projekt umgesetzt.

Der sozialstrukturelle Ansatz — Die Milieutheorie (Lepsius 1973)

Mit der Milieutheorie kann die feste Verankerung bestimmter Milieus, z.B. der Arbeiterschaft,
zu bestimmten Parteien, hier die SPD, erklart werden. Neben anderen Milieus, z.B.
katholisch/birgerlich, hat gerade die Arbeiterschaft ein Klima geschaffen, das Lepsius (1973)
als autarkes Netzwerk sozialer Zusammenhange bezeichnet. Die Lebenswelt der Menschen
wurde durch den Klassenkampf gepréagt und Solidaritat wurde als lebenserhaltender Wert
erkannt. Die Abgeschlossenheit und Undurchlassigkeit der Milieus sorgte fiir eine extreme
Pragung, wie es heute durch Individualisierung und Postmaterialismus nicht mehr vorstellbar

ist.
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Empirischer Befund / Relevanz fir das Projekt: Seit den 60er Jahren verlieren die Milieus
zunehmend an Bedeutung, Umfeld und Sozialstruktur sind dennoch wichtig und haben

Einfluss auf das Wahlerverhalten.

Die Cleavage-Theorie (Lipset/Rokkan 1967)

Mit der zunehmenden Industrialisierung bildete sich nahezu zeitgleich in der zweiten Halfte
des 19.Jh. eine vergleichbare Parteienlandschaft in Europa heraus, die bis heute Bestand
hat. Die Cleavage-Theorie fuhrt das auf die vergleichbaren Konfliktlinien in den betroffenen
Landern zuriick. Zunehmende Zentralisierung, Entmachtung der Kirchen, Verstadterung auf
Kosten des Dorflebens und der Konflikt Kapital vs. Arbeit, pragten fast alle européischen
Gesellschaften dieser Zeit. Das Parteiensystem ist nahezu in sich geschlossen und hat
Hindernisse entwickelt, die den Zugang erschweren (z.B. die 5%-Hiirde).> Fiir die Cleavage-
Theorie nach Lipset/Rokkan (1967) ist die Parteienbildung abgeschlossen, da es keine
neuen Konfliktlinien mehr gabe. Treten dennoch welche auf, werden sie von den etablierten
Parteien aufgenommen. Das Aufkommen neuer Parteien wie der Grinen bleibt daher die

Ausnahme.

Empirischer Befund / Relevanz fir das Projekt: Das Parteiensystem ist nach wie vor sehr
stabil, im kommunalen Bereich jedoch etwas durchlassiger (vgl. Holtmann 1999).
Theoretisch integrieren die etablierten Parteien dabei neue Konfliktlinien. Zudem kann
Wabhlverweigerung damit erklart werden, dass etablierte Parteien dies zu wenig tun, und

grolRere Wahlerschichten sich nicht mehr vertreten fuhlen.

Rational Choice (Downs 1968)

Die 6konomische Theorie des Wahlverhaltens (Downs 1968) geht davon aus, dass jeder
Wabhler eine personliche Kosten/Nutzen-Rechnung erstellt. Dieses Verfahren ist fir ihn sehr
aufwendig, da, er eine Fulle an Informationen verarbeiten muss, um eine sinnvolle
Entscheidung treffen zu kénnen. Uber den ideologischen ,Uberbau” ist es den Parteien
gelungen, dem Wahler die Entscheidungsfindung abzunehmen. Es besteht jedoch die grol3e
Gefahr, dass der Wahler fur sich grundséatzlich keinen Vorteil im Wahlgang erkennt. Der
Aufwand wird als zu grof3 im Verhaltnis zum Nutzen gesehen, so dass der Wabhler als
Nichtwéhler fur die Parteien verloren ist. Das Parteiensystem hat nicht mit Verstarkung der
ideologischen Ebene reagiert, sondern mit zunehmender Anpassung zur Mitte hin, catch all

parties werden entstehen.

Empirischer Befund / Relevanz fur das Projekt: Fur den Wahlkampf empfiehlt sich eine

Konzentration der Parteien auf wenige wichtige Themen. Die Ideologie tritt zugunsten der

® Hurden kénnen auch das Wahlsystem sein. Ein reines Mehrheitswahlrecht ist fir kleine Parteien nahezu
uniberwindbar.
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Betonung der Mitte des Wahlerspektrums zuriick. Bedeutend wird die Betonung der

Wichtigkeit des Wéhlers: jede Stimme zahlt.

Sozial-psychologischer Ansatz (Campbell 1960)

Dieses Modell geht von drei Erklarungsmustern aus. Einmal wird die Parteiidentifikation als
sehr wichtig betrachtet, sie ist tief im Personlichkeitsprofil verankert. Auch wird hier wie bei
Downs die Funktion der Parteien zur Entscheidungshilfe gesehen. Neben der
Parteiidentifikation beginnen die Themen eine starkere Rolle zu tbernehmen. Im Idealfall
gelingt es einer Partei, ihre Ziele und die Themenwinsche der Wahler in Einklang zu
bringen. Somit bekommt die Auswahl der Themen im Wahlkampf einen hohen Stellenwert.
Soll der Wahlkampf gewonnen werden, missen Themen gefunden werden, die mdglichst
viele ansprechen, ohne dabei das eigene Profil zu verlieren. Als Drittes kommt die
Kandidatenaufstellung ins Spiel. Hier wird der Kandidat nicht mehr nur leistungsbezogen

(Kompetenz) sondern auch personlichkeitsbezogen (Sympathie) differenziert.

Empirischer Befund / Nutzbarkeit fir das Projekt: Die Parteiidentifikation ist noch wichtig,
wird aber von anderen Einfliissen bedrangt. Ideale Themen sollten daher gefunden werden —
sie sollen mdglichst viele angehen, genau definiert und trotzdem vom Gegner Kklar
abgegrenzt sein. Die integrative Personlichkeit des Kandidaten wird wichtiger: politisch und

personlich transparent, erreichbar und kommunikationsstark.

2.1.2. Parteientheorien

Party Government (Rose 1974, Katz 1987)

Dringen Parteien in alle 6ffentlichen Strukturen vor und artikulieren sie dort ihre Interessen,
spricht man von 'Party Government'. Innerhalb des party government treffen Parteien
gesellschaftsrelevante Entscheidungen, vertreten diese und geben die Regierungsrichtlinien
vor (Katz 1987).

Nach der Theorie von Rose (1974) tUbernehmen Parteien eine informierende Rolle in der
Gesellschaft; sie konnen bedingt eine Regierung beeinflussen, regieren aber nicht allein. Fir
Rose sind Parteien nur eine von vielen Institutionen, welche versuchen, die Regierung zu
beeinflussen. Parteien missen ihre eigenen Ziele der Regierungspolitik gegeniberstellen
und die Regierungspolitik 6ffentlichkeitswirksam bewerten. Die regierende Parteiautoritat hat
dabei die Macht, tber politische Vorgehensweisen zu entscheiden, welche fir die gesamte

Gesellschaft bindend sein sollen.
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Die Parteienregierung ist fir Rose eher eine variable Grol3e, als eine durchdringende und
stetige Kraft. Die birokratischen Bedingungen, die eine Partei einhalten muss, empfindet

Rose als lastig, da sie dem party government eher hinderlich sind.

Parteien haben im 20. Jahrhundert verschiedene Entwicklungsstadien durchlaufen. Nach
Katz (1987) lasst sich aus dem Wandel der Gesellschaft und der Entwicklung von Parteien
und Parteiensystemen, ein zunehmender Bedeutungsverlust von ideologischen Inhalten
herleiten. Parteien kdnnen dabei nicht als ,homogene Gebilde" betrachtet werden. Fir Katz
ist das party government ein ideelles Modell, welches in der Realpolitik nicht vollstandig

umsetzbar ist. Es zeichnet sich durch folgende Charakteristika aus:

1. Entscheidungen werden von gewahlten Parteimitgliedern getroffen.
2. Politik (Strategien und Handlungsweisen) wird innerhalb der Parteien entschieden.
3. Beamte werden angeworben und halten zu lhrer Partei.

Sind diese Punkte erfillt, kann man nach Katz, von Parteiensteuerung der Regierung

sprechen.

Sartoris Parteiensystemtypologie

Sartori (1976, 1994) will anhand der Wahlergebnisse und der parlamentarischen
Sitzverteilung bestimmen, ob und welche Parteien relevant sind, bzw. wo die politische Kraft
eines Politischen Systems konzentriert ist. Eine Partei ist relevant, wenn sie
regierungsorientiert ist, schon lange am politischen Geschehen teilnimmt und bereits in der
Vergangenheit ihren Einfluss hat geltend machen kdnnen (koalitionsfahig). Ferner kann sie
als bedeutend bezeichnet werden, wenn sie es vermag, den politischen Wahlkampf bzw. den
Wettbewerb sowie dessen Strategien zu beeinflussen. Eine Partei, die eine Minderheit
darstellt, kann als irrelevant gezahlt werden, falls sie nicht als Koalitionspartner in Erwagung

gezogen wird und auch kein Beeinflussungspotential besitzt.
Demnach ergeben sich folgende kompetetive Parteiensysteme nach Sartoris Typologie:
e Polarisierter Pluralismus

5 bis 6 Parteien gleicher Starke koexistieren. Aufgrund der ,Zersplitterung® sind Regierungs-
und Oppositionsbildung schwierig. Es ergibt sich zumeist eine trianguléare Interaktionen der

Parteien mit der Regierung in einer zentralen Position als ,Maklerin®.
e Moderater Pluralismus

Ungefahr finf allesamt staatstragende Parteien teilen sich mit alternativen Koalitionspartnern
die Regierung. Die geringe Zersplitterung ermdglicht die Gestaltung einer einheitlichen
Opposition mit dem Willen zur Regierungsiibernahme. Zumeist kommt es zur Ausbildung

einer bimodalen Besetzung des politischen Spektrums.
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e Zweiparteiensystem

Zwei Parteien dominieren den Wettbewerb, wobei beide Parteien jeweils alleine regieren

kénnen. Ansonsten zeigen sich die gleichen Merkmale wie im moderaten Pluralismus.
e Pradominantes Parteiensystem

Eine Partei dominiert, sie ist mindestens 10% starker als die anderen, was zu einer

monopolistischen Regierungsanwarterschaft fiihrt (drei Legislaturperioden in Folge).

Parteien in der Kommunalpolitik

Die Darstellung der beiden unterschiedlichen  Strukturen  Konkordanz-  vs.
Konkurrenzdemokratie, soll einen Ausblick auf die Rolle der Parteien in der Kommunalpolitik
geben (vgl. Holtkamp 2003). Wahrend das ,klassische, ideale” Modell eine unpolitische,
sachliche Selbstverwaltungskompetenz (Konkordanzdemokratie) in der Kommunalpolitik
sieht, meinen die meisten Wissenschaftler spétestens seit den 90er Jahren, eine
zunehmende Parteipolitisierung zu beobachten (Konkurrenzdemokratie). Parteipolitisierung
nach Wehling meint in diesem Zusammenhang ,das Ausmal}, in dem es
Parteiorganisationen gelingt, die Kommunalpolitik personell, inhaltlich und prozedural zu

monopolisieren” (Holtmann 1999: 209).

Es gibt nach Holtkamp (2003: 12-28) drei Variablen, die das kommunale System
mal3geblich beeinflussen. Anhand dieser Variablen lasst sich erkennen, ob es sich um

konkordanz- oder konkurrenzdemokratische Strukturen handelt.
1) rechtliche Rahmenbedingungen:

e Wahlrecht: Personalisiertes Wabhlrecht: Kumulieren und Panaschieren sowie die
Direktwahl des Burgermeisters sind Versuche, der Parteipolitisierung entgegenzuwirken,
und begiinstigen die Konkordanz. Der Wahler orientiert sich eher an Personen als an
Partei; Ratsmitglieder und Birgermeister fuhlen sich der Partei gegeniber

selbstbewusster, da der Wéahler sie personlich honoriert.

e Nominierungsrecht des Blrgermeisters: Durfen nur Parteien oder auch Einzelpersonen

antreten? Stehen auf dem Wahlzettel Parteizugehdrigkeiten der Kandidaten?

e Finden OB-Wahlen und Kommunalwahlen zusammen statt? Wenn ja, ist der
Spitzenkandidat der Liste oft gleichzeitig Birgermeister-Kandidat und eine hohere

Parteiorientierung wird forciert.
2) Politische Kultur

e Damit ist z.B. die Verankerung der Parteien in der Gesellschaft gemeint, die Uberall eher
riacklaufig ist (Mitgliederschwund, abnehmende Parteibindung: Wechselwéhler)

Vereine spielen eine grol3e Rolle, tibernehmen gesellschaftliche Aufgaben
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e Umfragen haben ergeben, dass Birger sich Politik ohne Parteizwist winschen, die

sachlicher und konsensorientierter ist
3) GemeindegrolRe:

e Wahlkampf findet in Gemeinden mit geringer Grof3e eher personlich statt, was den
personalisierten Wahlkampf fordert, wahrend in Stadten hauptséachlich tber Medien

gearbeitet wird

¢ In kleinen Gemeinden fehlen oftmals auch die Ressourcen, moglicherweise sind keine
Kandidaten mit langjéhriger Parteizugehdrigkeit vorhanden und deshalb werden auch

Kandidaten mit eher geringer Parteiorientierung nominiert.

Empirischer Befund / Relevanz fir das Projekt: Wahrend das Konzept des party government
fur die Lokalpolitik weniger tragfahig ist und die Anwendung Sartoris lediglich eine grobe
Typologie erbringt, erweist sich die Strukturanalyse Konkurrenz- vs. Konkordanzsystem als
sehr wertvoll. Geringe Gemeindegrolde, personalisiertes Wahlrecht und geringe Verankerung
der Parteien in der Gemeinde fuhren zur starken Orientierung am Kandidaten. In gréf3eren
Stadten existiert eine starkere Parteiorientierung. Auch spielen die Landes- und

Bundespolitik eine grofl3e Rolle, insbesondere fir uninformierte Wahler.

2.1.3. Umfrageforschung

Im Folgenden werden die fiir die Durchfihrung der Umfrage und die Erstellung eines

Fragebogens notwendigen Aspekte aus der Umfrageforschung beleuchtet.

Stichprobenziehung

Ziel der Stichprobenziehung ist es, aus den ermittelten Kennwerten der Stichprobe (sample)
auf entsprechende Parameter der Grundgesamtheit (Population) zu schlie3en. Man versucht
also, mit der Stichprobe die Grundgesamtheit abzubilden. Es gibt verschiedene Arten der
Stichprobenziehung (vgl. Schnell et al. 1995: 247ff). Da im Lehrforschungsprojekt ca. 1000
Personen befragt werden sollten und hohe Représentativitdt angestrebt war, kam eine
einfache Zufallsstichprobe in Frage. Bei der Zufallsstichprobe muss fir jedes Element der
Grundgesamtheit die gleiche Wahrscheinlichkeit bestehen, in die Stichprobe aufgenommen
zu werden. Dies wurde versucht sicherzustellen, indem von einer CD-Rom aller Darmstadter

Telefonnummern jeder 15te Anschluss gezogen wurde.

Befragungsformen

Grundsatzlich gilt: die Forschungsfrage bestimmt die Untersuchungsform!
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Die Wahlforschung verwendet im Allgemeinen Telefonumfragen (Roth 1998), da sie als
relativ kostenguinstiger und zeitsparender Weg der Datenerhebung gelten. Auch im
Lehrforschungsprojekt haben wir uns letztendlich fir diesen Weg entschieden. Aufgrund sehr
geringer Riicklaufquoten® und aus Kostengriinden kam eine postalische Befragungen nicht in

Frage.

Generell unterscheiden sich die Befragungsformen nach dem Grad der Strukturierung. Das
stark strukturierte Interview hat viele Vorteile, generell sind Interviewereffekte weniger
zahlreich,” und die Vergleichbarkeit der Ergebnisse ist, dank identischer Fragen,
gewahrleistet (Diekmann 1996). Daher hat sich das LFP fur ein standardisiertes/

strukturiertes Interview entschieden.

Fehlerquellen im Interview

Befragtenmerkmale, Fragemerkmale, Interviewermerkmale und Interviewsituation kénnen
Fehlerquellen in einem Interview sein (Diekmann 1996: 382). Interviewermerkmale sind bei
Telefoninterviews eher begrenzt ein Problem. Merkmale der Interviewsituation entfallen
komplett als Fehlerquellen. Befragtenmerkmale hingegen, also Fehlerquellen, die durch den
Befragten entstehen, wie soziale Erwinschtheit, ,Ja-Sager'-Tendenzen, response sets und
non-attitudes, sind auch bei Telefoninterviews ein Problem. Fragemerkmale kdnnen

ebenfalls Quellen fir Artefakte sein.

Die Grundregeln der Frageformulierung missen daher eingehalten werden um Fehler zu
vermeiden. D.h. Fragen mussen kurz, verstéandlich, préazise, direkt und in Hochdeutsch
formuliert sein. Sie durfen nicht suggestiv sein, keine wertbesetzten Begriffe verwenden und
sie durfen nur einen Sachverhalt pro Frage behandeln. Antwortkategorien missen disjunkt,
erschopfend, prazise sowie gefachert sein und alle Auspragungen haben. Die Befragten
werden immer auch durch die Konstruktion des Fragebogens beeinflusst.

Ausstrahlungseffekte und Platzierungseffekte® miissen bekannt sein.

Um Fehler moglichst zu vermeiden, wurde ein pre-test mit finf Befragten aus dem
Bekanntenkreis von jedem Seminarteilnehmer durchgefiihrt. Offensichtliche Probleme
konnten durch die Ergebnisse des pre-tests in der endgiiltigen Version des Fragebogens

ausgeschlossen werden.

Beim Fragebogenaufbau wurden die Grundregeln befolgt. Es gab eine Einleitungsfrage,
Fragetrichter und -filter wurden zur Vereinfachung verwendet, Uberleitungen wurden genutzt,

um auf den nachsten Block einzustimmen, die sozialstatistischen Fragen wurden an das

® Denen wiederum nur mit hohem Kostenaufwand entgegengetreten werden kann (total design method).

" D.h. die Interviewer brauchen weniger Schulung.

8 Antworten zu bestimmten Fragen fallen oft unterschiedlich aus, je nach dem, welche Themen in einem
Fragebogen vor oder nach diesen behandelt werden.
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Ende gestellt, der Fragebogen wurde kurz gehalten (in Umfragen der Wabhlforschung geht
man von 20 Min. maximal aus, vgl. Roth 1998). Da die Aufmerksamkeit bei der Befragung
erst steigt und dann wieder sinkt (Schnell et al. 1995), wurden die wichtigsten Fragen im

zweiten Drittel platziert.

Geschlossene, halb offene und offene Fragen kdnnen in einem Fragebogen verwendet
werden. Geschlossene Fragen werden durch Auswahl einer Antwortkategorie beantwortet.
Sie haben den klaren Vorteil, dass ihre Antworten vergleichbar sind, Durchfihrungs- und
Auswertungsobijektivitdt sind daher gegeben. Es ist leichter, geschlossene Fragen zu
beantworten und der Zeitaufwand bei ihrer Auswertung ist wesentlich geringer. Anders als
bei geschlossenen Fragen konnen Befragte bei offenen Fragen innerhalb ihres eigenen
Referenzsystems antworten. AuBerungen entsprechen dem tatsachlichen Wissensstand und
nicht Bedachtes kann somit von Befragten eingebracht werden. Das Interesse wird durch
offene Fragen geweckt. Offene und geschlossene Fragen werden daher im Fragebogen
abgewechselt. Die in der Sitzung dargestellten Probleme und Vorteile haben sich tatsachlich

alle in der Umfrage bestatigt.’

Es war teilweise schwer, die Vorgaben in die Tat umzusetzen. Die Komplexitdt des
Fragebogens hat die Priifung im pre-test erschwert. Einige Unklarheiten konnten daher nicht
erkannt werden. Leider waren ausfuhrlichere pre-tests zeitlich und finanziell nicht mdglich,

sie hatten sicherlich geholfen, den Fragebogen weiter zu perfektionieren.

2.1.4. Political Marketing™®

Konzepte und Techniken aus dem Marketing sowie das Verstandnis der Natur der
politischen Organisationen aus der Politikwissenschaft werden im politischen Marketing
verbunden. Political Marketing ist eine recht junge Teildisziplin in den Politikwissenschaften.
In Threm Mittelpunkt steht die ,Vermarktung“ von politischen Kandidaten und politischen
Inhalten. Angesichts einer fortschreitenden Erosion der Beziehungen zwischen Parteien und
Waéhlern und einer stetig steigenden ,politischen Mobilitatsbereitschaft® in Form von
Wechselwéahlern, missen Parteien durch fortschreitende Professionalisierung sowie den

Einsatz neuer Methoden ihr Politik-Produkt an die fragmentierte Wahlerschaft verkaufen.

Ausgehend von den USA lasst sich seit einiger Zeit eine weltweit steigende ,Professionalitat
der politischen Marketingpraxis“** feststellen. Insbesondere in den USA gewinnt das ,political

consulting business” seit den 1990er Jahren stetig an Bedeutung und Il&sst sich als ein

° Z.B. die lange Auswertungszeit und Kategorisierung bei den Antworten zu offenen Fragen und die eher geringe
Antwortquote auf die offenen Fragen.

10 pieser Abschnitt wurde zusammen mit Benjamin Bobbe und Matthias Riebel verfasst.

™ www. polimatrix.at/20200305.html - Vorbemerkungen.
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.candidate-centered, money and media driven, professionalized and highly individualized
model of campaigning” beschreiben.’ In Hinblick auf Europa herrscht jedoch ein génzlich
anderer institutioneller Kontext der politischen Marketingpraxis. Aufgrund dessen miinden
allenthalben bestimmte Aspekte der amerikanischen Marketingpraxis in die politischen

«l3

Prozesse Europas. ,Professioneller spin-control, Issue-Building und Issue-Framing“™ aber

gewinnen zunehmend an Bedeutung in Europa.

Politisches Marketing kann herausfinden, wie sich politische Organisationen der
Offentlichkeit gegeniiber verhalten und inwieweit sie, den Wiinschen der Wahlerschaft
entsprechend, das Produkt liefern. Political Marketing kann das Potential des Kandidaten
maximieren. Im Wahlkampf bedeutet Political Marketing systematische Planung, Effizienz

und Orientierung an Wahlerwiinschen; also die bestmégliche Vorbereitung des Kandidaten.
Es gibt drei Marketingkonzepte fir Parteien/Kandidaten (Lees-Marshment 2003):

e Die Produktorientierte Partei und die Verkaufsorientierte Partei, hier entspricht

das Produkt den eigenen Vorstellungen.

e Die Marktorientierte Partei orientiert sich an den Wiinschen der Wahlerschaft. Sie
betreibt zunachst Marktforschung, entwirft ihr Produkt entsprechend, passt es an den Markt
an, implementiert und kommuniziert es und liefert schlief3lich das Produkt, wenn sie gewahlt

wurde.

Das Lehrforschungsprojekt hatte eigentlich von Anfang an das Ziel, die Parteien im Sinne
der Marktorientierten Partei zu beraten. Der Kandidat und die Partei sollten entsprechend
den Wiinschen der Wahler ihre Wahlkampagnen fuihren. Dahinter steht die Uberzeugung,

dass nur Marktorientierte Parteien die Wahler letztendlich fir sich gewinnen kénnen.

Markt und Marketingfahrplan

Kandidaten muissen ihren ,Markt®, die Wahler und ihre Bedirfnisse, verstehen. In der
Umfrage des Lehrforschungsprojekts sollte dieser Markt erforscht werden, die Frage geklart,

was winschen sich die Wahler, welches ,Produkt” wirden sie kaufen/wéhlen?
Ein Marketing Fahrplan sollte folgende Punkte beinhalten (Kotler/Kotler 1999):

1. ,Environmental Research” — also Analyse des Kontextes:

Der Kontext legt die Themen, Méglichkeiten aber auch ,Bedrohungen” fest'.

2. Analyse der internen und der externen Situation:

12 www.polimatrix.at/20200305.html - Teil 2: Der europdische Kontext des Politischen Marketing.

13 www. polimatrix.at/20200305.html - Teil 5: Erfolgsfaktoren einer Kampagne.

14 Es werden vor allem analysiert: die wirtschaftliche Lage, die Stimmung der Wabhler, kritische Themen; Profil des
Wahlkreises, Stellung des Kandidaten und der Partei im Wahlkampf, demographische und soziale Faktoren,
Wahlrecht, das politische System, der Gegner.
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Der Kandidat, der Gegner und die eigene Wahlkampagne muissen auf ihre Starken und

Schwachen gepriift werden. Das Leitmotiv der Kampagne wird festgelegt.

3. Strategisches Marketing:
Zunachst wird hier segmentiertls. Dann wird Uberlegt, wie mit welcher Botschaft, die
Segmente angesprochen werden konnen. Schlie3lich wird der Kandidat positioniert und sein

Image gegenlber dem des Konkurrenten erarbeitet.

4. Zielszenario und Strategie der Kampagne:
Ziele werden festgelegt. Es wird entschieden, welche persdnlichen Attribute beim Image
hervorgehoben werden sollen. Themen und Problemlésungen werden flr den Wahlkampf

ausgewahlt.

5. Kommunikation, Verteilung, Organisationsplan:

Es wird entschieden, wie geworben wird: Durch personliche Auftritte, durch Werbung, durch
Publicity, welcher Mix aus diesen Mitteln wird genutzt?

6. Die Schlisselméarkte des Kandidaten missen nun erreicht werden:

Wabhler, Geldgeber und Medien.

Im ersten Semester des LFP wurde die lokalpolitische Situation in Darmstadt, sprich der
Kontext, untersucht. Im Einzelnen haben sich dann alle Gruppen ndher mit der Position ihrer
Partei / ihres Kandidaten in Darmstadt beschaftigt und den spezifischen Gegebenheiten. Die
Analyse der internen und externen Situation konnte auch in den Gruppen durchgefihrt
werden. Auch mit der Wahlersegmentierung haben sich alle Gruppen beschéftigt. Die
einzelnen Strategien wurden gemafl den Segmenten / den Zielgruppen entworfen.
Zielformulierungen und Vorschlage fir die Kandidatenpositionierung wurden ebenfalls in die
Papiere eingebracht. Die Kommunikation muss schlief3lich im Wahlkampf erfolgen, in den
Strategiepapieren wurde daher lediglich geraten, welche Medien vor allem genutzt werden

sollten. Der 6. Punkt bleibt schlie3lich den Parteien im Wahlkampf vorbehalten.

Jeder Punkt des Marketingfahrplans wurde also bearbeitet. Wie in der Literatur zum Thema
versprochen, hat die Orientierung am Political Marketing Fahrplan geholfen, systematisch
vorzugehen und die Strategien nach dem Markt zu richten. Die Ergebnisse der Umfrage
haben bei der Marktorientierung enorm geholfen, ohne die Kenntnis des Markts wére es

nicht moglich gewesen, die Strategien fir einen Marktorientierten Kandidaten zu erarbeiten.

* U.a. nach geographischen Kriterien, z.B. Stadtteile, nach Verhalten, Stammwahler-Wechselwéhler, nach der
Einstellung zu Themen, nach demographischen Merkmalen.
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2.2. Die Erarbeitung des Fragebogens
(Nadine Baschin, Niko Martin, Frederik Poetsch)

2.2.1. Ausgangsposition der Darmstadter Lokalpolitik

Die Lokalpolitik der Stadt Darmstadt und deren momentane Mehrheitsverhéltnisse bildeten
einen der Ausgangspunkte zur Erstellung des Fragebogens. Welcher Kandidat wurde bei der
letzten OberblUrgermeisterwahl gewahlt? Diese Ruickerinnerungsfrage kann so einen
Abgleich mit dem erzielten Wahlergebnis erméglichen. Die letzte Direktwahl des
Oberbiirgermeisters fand im Januar 1999 statt. Amtsinhaber Peter Benz von der SPD konnte
die Stichwahl mit 50,8% gegen Wolfgang Gehrke von der CDU knapp flur sich entscheiden.
Es folgte ein langerer Streit Uber die Gultigkeit dieser Oberbirgermeisterwahl, den Peter
Benz und sein ,Fuhrungsstil* nicht ganz unbeschadet tUberstanden. Bei der Kommunalwahl
2001 konnte die CDU mehr Prozente erreichen als die SPD. Die Mehrheit im Parlament hat

aber weiterhin die rot-griine Koalition.*

Eine Arbeitsgruppe stellte die aktuellen Themen der Darmstadter Lokalpolitik zusammen.
Hier steht ohne Frage die Haushaltslage der Stadt Darmstadt und deren Verbesserung im
Mittelpunkt. In Zukunft wird sich nach der Wahl 2005 der Oberblrgermeister mit seiner
Verwaltung mit dieser Problematik noch mehr als bisher beschéaftigen missen. Die anderen
Projekte werden unmittelbar oder an der Peripherie davon beeinflusst. Zu nennen waren der
Umzug der Drogenberatungsstelle ,Scentral®, die Wirtschafts- und Bildungspolitik (unter
diesen Punkt fallt der Bau des Wissenschafts- und Kongresszentrums), die Probleme des
Einzelhandels in der Innenstadt, die Verkehrspolitik mit der Anbindung des Darmstadter

Hauptbahnhofes an das ICE-Bahnnetz und der Bau der Nordostumgehung.

Daher fanden die von der Arbeitsgruppe entwickelten wahlkampfrelevanten Themen ihren
Niederschlag im Fragebogen. Drogenpolitik, Verbesserung der Haushaltslage,
Verkehrspolitik, Stadtentwicklung, Schaffung von neuem Wohnraum und die Hilfe fur soziale

Brennpunkte wurden nach ihrer Wichtigkeit von den Befragten beurteilt.

2.2.2. Die Ausarbeitung der Umfrage

Die Leitfrage und deren Beantwortung

In der Phase der Beschaftigung mit den Methoden und Instrumenten der Umfrageforschung

und Sozialstatistik galt es, folgende Leitfrage zu beantworten:

'® Dje genauen Wahlergebnisse und die Zusammensetzung der Stadtverordnetenversammiung sind zu finden
unter http://www.darmstadt.de/wahl/index.htm.
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Was konnen die Instrumente der Umfrageforschung und Sozialstatistik zu dem Ziel

,Wahlkampfstrategien zur Darmstadter Oberbirgermeisterwahl 2005’ beitragen?*
Geeinigt wurde sich auf folgende Antworten:

Mit den Daten aus einer Umfrage sollte eine Wahlkampfstrategie ausgearbeitet und nicht
etwa eine gefundene Wahlkampfstrategie getestet werden. Mit der Umfrage sollten
Zielgruppen, wie Wechselwéahler und Stammwaébhler, ndher bestimmbar gemacht werden. Mit

der Umfrage sollten auch relevante Themen in Darmstadt ausfindig gemacht werden.

Art der Befragung und Stichprobenauswahl

Verschiedene Griunde, u.a. Telefonkosten versus Portokosten oder Zeitaufwand bei
personlichen Befragungen, haben in der Diskussion ergeben, dass eine telefonische
Umfrage durchgefiihrt werden soll. Dabei wurde die Stichprobe aus einer Telefonbuch-CD-
Rom in einem 15er-Intervall gezogen. Die anvisierte Grundgesamtheit sind alle zur

Darmstadter Oberbilrgermeisterwahl 2005 Wabhlberechtigten.

Die Dramaturgie des Fragebogens

Der Fragebogen”, bestehend aus 55 Fragen, lasst sich in funf Teile unterteilen, welche
jeweils durch einen Satz eingeleitet werden um eine Gesprachssituation herzustellen. Die
Unterteilung in Themenkomplexe erleichtert die Ubersichtlichkeit und gibt dem Befragten die

Maoglichkeit, sich auf Themenwechsel einzustimmen.

Der erste Abschnitt fuhrt einleitend zur Befragung hin. Ziel ist es, durch Vorstellen des
Projektes und Zusichern der Anonymitat die Personen zu informieren, worum es geht, um sie
fur das Interview zu gewinnen. Zusatzlich hilft der Text Sprachlosigkeit des Interviewers am
Telefon vorzubeugen. Die ersten Fragen zielen darauf ab festzustellen, ob der Befragte
tatsachlich gewillt ist an der Umfrage teilzunehmen und wahlberechtigt ist, d.h. ob die
Befragung fortgesetzt werden kann. Als ,Eisbrecherfrage” entscheidet sich hier, ob das

Interview Uberhaupt zustande kommt, d.h. das Interesse geweckt wurde.

Im zweiten Abschnitt wird versucht, neben der Parteibindung durch Rickerinnerungsfragen
nach dem Wahlverhalten im ersten und zweiten Wahlgang der OB-Wahlen von 1999 zu
fragen. Die Frage nach dem Wahlgrund schlie3t sich jeweils an. Als Antwortkategorien
wurden nur die fir das Lehrforschungsprojekt relevanten Parteien angegeben sowie die
Kategorie ,andere”. Anschlielend wird die Frage nach der Parteineigung gestellt, wobei
zuséatzlich die Starke dieser in einer Ratingskala von 1 bis 5 angeben werden konnte. Diese
Fragen geben einen guten Einstieg in das Interview, da sie relativ einfach zu beantworten

sind.

" Der komplette Fragebogen ist in Anhang 2 zu finden.
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Die Fragen im zweiten Drittel haben das hdchste Antwortniveau und erfordern eine hohe
Konzentration des Befragten. Sie wurden an dieser Stelle platziert, da erfahrungsgemaf in
diesem Teil die Aufmerksamkeit am groR3ten ist. Der Fragenkomplex mit dem Ziel, die
Wichtigkeit von Themen zu erfassen, gehort dazu. Bei Skalierungen konnten die Befragten
Werte im Schulnotensystem von 1 bis 5 angeben. Dieses ermdglicht, dass fir jede befragte
Person verschiedene Ziele anhand eines gemeinsamen Mafstabs ihrer Wichtigkeit nach
geordnet werden konnen. Bei der Erfassung der Sparpraferenzen der Wahler waren

Mehrfachnennungen maéglich.

Der vierte Teil des Fragebogens erfasst die Eigenschaften, die ein Oberburgermeister nach
Ansicht der Wahler besitzen sollte. Es konnten die drei wichtigsten Eigenschaften aus sieben
ausgewahlt werden, wobei eigene Wiinsche zusatzlich genannt werden konnten. Neben
meist geschlossenen Frageformulierungen, d.h. vorgegebenen Antwortkategorien, wurden
im Themenbereich sowie bei der Erfassung der Wunschkriterien des Oberbirgermeisters
auch offene Fragen eingesetzt, bei denen die Befragten die Antwort selbst formulieren
mussten. Das Ziel war zum einen, die Ubersichtlichkeit zu bewahren, aber auch eventuell
nicht berlcksichtigte Antworten zu erfassen. Die Anzahl der Antwortvorgaben bei den
geschlossenen Fragen wurde in dem Rahmen gewahlt, dass der Befragte nicht Uberfordert
wurde, aber die Daten dennoch eine Aussage zulassen. Aus diesem Grund wurden maximal
sieben Antwortalternativen gegeben. Sozialstrukturelle Wunschdaten eines/r zukinftigen
Kandidaten/in wurden durch Filterfragen vorsortiert. D.h. spielte eine Eigenschaft keine Rolle

wurde mit dem néchsten Merkmal fortgefahren.

Filterfragen wurden an verschiedenen Stellen im Fragebogen eingebaut, um das Interview
an der richtigen Stelle fortzusetzen und so dem Befragten unnétige Fragen zu ersparen, die
nur zur Ermidung oder sogar zum Abbruch fiihren kdnnten. Einige Fragen wurden mit den
Antwortkategorien ,weil3 nicht* und ,keine Angabe“ erweitert, da auch die Mdglichkeit
geschaffen werden musste, die Beantwortung bestimmter Fragen zu verweigern bzw. bei

Unentschlossenheit das Interview fortzusetzen.

Am Ende der Befragung wurde nach statistischen Angaben der interviewten Person gefragt,
da die Ungeduld und Konzentration gesunken ist, diese Fragen aber schnell und einfach zu
beantworten sind. Diese Daten dienen der statistischen Auswertung und ermdglichen einen
Abgleich mit offiziellen Daten z.B. bezuglich des Alters und der Geschlechtsverteilung, ob

und inwiefern der Datensatz reprasentativ fur die Stadt Darmstadt ist.

Es wurde darauf geachtet, die Fragen kurz, préazise und verstandlich zu formulieren, um
Ermidungserscheinungen am Telefon vorzubeugen. Die Befragung dauert ca. 15-20
Minuten. In dieser Zeit ist es madglich, relevante Daten zu erfassen ohne eine hohe

Abbruchquote zu haben.
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Die Erstellung des Fragebogens mit , GrafStat” - und Erhebung auf Papier

Bei der Erstellung des Fragebogens wurde auf — das fir 6ffentliche Bildungseinrichtung
kostenlos lizenzierbare — ,,GrafStat" zurtickgegriffen. Fur die eigentliche Erhebung wurde sich
— aufgrund der Datensicherheit und wegen der gestellten Filterfragen, die teilweise schnelle
Sprunge im Programm erfordert hatten, was dieses nicht unterstitzt — fur das Ausflllen von

Fragebodgen auf Papier mit anschlielRender Eingabe in GrafStat entschieden.

2.3. Die Durchfihrung der Umfrage

(Nadine Kirchenbauer, Irma-Sofia Navarro, Janina Voss)

Das Ziel der ersten Phase des empirischen Teils des Lehrforschungsprojekts war es, eine
Umfrage durchzufiihren, welche die Birgerinnen Darmstadts in einem reprasentativen
Rahmen widerspiegelt und die anschlieBend die gewlnschten Daten zur Erstellung der
Strategiepapiere fur die verschiedenen Parteien liefert. Unsere vorhergehenden Studien tber
die Durchfihrung von Umfragen ergaben, dass hierzu ca. 800-1000 Personen befragt

werden mussen.

So stellte sich zunéchst die Frage, welchen Umfragetypus man wahlen sollte. Dabei galt es,
Faktoren wie Kosten, Durchfuhrbarkeit, Zeitaufwand oder Représentativitat zu beachten.
Man entschied sich eine Telefonumfrage durchzufthren, da hier die Kosten in einem
vertretbaren Rahmen lagen, die Chance der Reprasentativitit am ehesten durch eine
Zufallsauswahl gegeben war und der Zeitaufwand in Ordnung erschien. Die Durchfiihrbarkeit
war insoweit gegeben, da man lediglich einen Telefonanschluss und Computer zur Eingabe

der Daten bendtigte.

Die Telefonnummern wurden mit Hilfe des elektronischen Telefonbuchs ,D-Info* per Zufall
ausgewahlt’®. Leider wurden dabei die Telefonnummern des Stadtteils Wixhausen nicht
berticksichtigt, da diese eine andere Vorwahl als die restlichen Stadtteile haben. Die
Anonymitat der Befragten konnte dadurch gewadhrleistet werden, dass die Fragebdgen
unabhangig von der Telefonnummer ausgefillt wurden und lediglich durch die Fragebogen-

ID? identifiziert werden konnten.

Ein Testlauf ergab, dass ein Interview voraussichtlich (je nach Gesprachpartner) 10-20

Minuten dauern wuirden, d.h. pro Stunde war hochstens mit 3 Interviews zu rechnen.

'8 Informationen zu diesem Programm, das auch Uber die Bundeszentrale fiir politische Bildung bezogen werden
kann, sind unter http://www.grafstat.de/ erhaltlich.

19 Jeweils die erste Nummer von jeder Seite.

2 Diese stellte sich zusammen aus den Initialen des Interviewers und fortlaufender Nummerierung.
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Insgesamt wirde man folglich mindestens 300 Stunden brauchen, um die gewiinschte

Anzahl an Interviews zu erhalten, die eine Reprasentativitat gewahrleisten kdnnten.

Das bedeutet bei 20 Interviewern fur jeden Seminarteilnehmer zwischen 15 und 20 Stunden.
Ein enormer Zeitaufwand also, den es jetzt zu koordinieren galt. Der Zeitraum fir die
Durchfihrung der Umfrage erstreckte sich vom 25. Februar bis Mitte April 2004 (Beginn des
Sommersemesters). Dies stellte sich als ein schwieriges Unterfangen heraus, da einige
Studenten in der vorlesungsfreien Zeit Praktika absolvierten, bereits einen Urlaub geplant
hatten, arbeiten gingen oder sonstigen Verpflichtungen nachkommen mussten. Somit stellte
die Erstellung des Zeitplans zum Ablauf der Interviews und deren Durchfiihrung eines der

grof3ten Probleme dar.

Doch bevor man eine genaue Zeiteinteilung vornehmen konnte musste die Frage geklart
werden, wo die Interviews durchgefihrt werden kdénnen. Hierflr bekamen wir von der TU ein
kleines Buro in einem der Elektrotechnikgeb&ude zur Verfigung gestellt, Gber das wir dank
eigener Schlissel Tag und Nacht verfiigen konnten. Zudem stand uns zumindest tageweise

das Telefon im Buro von Frau Prof. Dr. Abromeit zur Verfigung.

Zur Eingabe der Daten in den Computer entschied man sich fur das Verarbeitungsprogramm
,GrafStat“. Dies sicherte eine schnelle und professionelle Erfassung der erhaltenen Daten,
um sie spater auswerten zu koénnen. Da die Eingabe wahrend des Telefongespréachs sich als
schwierig und fehlerhaft herausstellte, sollten die Fragebdgen zunéchst wéhrend des
Interviews per Hand ausgefillt und im Anschluss an jede Schicht vom Interviewer selbst in

GrafStat eingegeben werden.

Der ,Schichtplan® zur Einteilung der Seminarteilnehmerinnen stellte wie angefiihrt das gréf3te
Problem dar: Wann haben die einzelnen Teilnehmer Zeit? Zu welcher Uhrzeit wird am
besten telefoniert? Wie regelt man die Schlisseliibergabe? Um dem groRen Zeitaufwand
von 15-20 Stunden pro Person gerecht zu werden, sah der erste erstellte Zeitplan vor, jeden
Tag im o0.g. Zeitraum von 8.00-21.00 Uhr in drei Schichten (8.00-11.30; 11.30-18.00 und
18.00-21.00 Uhr) zu telefonieren, wobei die letzte Schicht wieder die erste Schicht des
darauf folgenden Tages Ubernehmen sollte, um die Schlisselibergabe zu ermdglichen.
Doch bereits nach etwa einer Woche stellte sich die Vormittagsschicht als wenig ergiebig
heraus, da kaum jemand telefonisch zu erreichen war. Ein zweiter Zeitplan wurde erstellt,
der vorsah, von 13.30-21.00 Uhr in zwei Schichten zu telefonieren. Gleichzeitig sollte die
ergiebigste Zeit von 16.00-21.00 Uhr zusétzlich so oft wie mdglich im Biro von Frau Prof. Dr.
Abromeit genutzt werden.

Einigen Studenten war es aufgrund der bereits genannten Verpflichtungen leider nicht

moglich, immer zu den Terminen zu erscheinen, diese versuchten aber trotzdem ihre

Interview-Anzahl zu erreichen, indem sie von zu Hause und am Wochenende telefonierten.
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Fur viele Seminarteilnehmerinnen war die telefonische Durchfiihrung der Umfrage eine
erstmalige Erfahrung, die mit Sicherheit am Anfang nicht leicht fiel. Zumal zu der
Unsicherheit aufgrund der erstmaligen Durchfihrung einer solchen Umfrage noch einige
praktische Schwierigkeiten kamen, die in unserem Fall aufgrund mangelnder technischer
Ausstattung nur umstandlich zu l6sen waren: wusste ein/e Befragte/r beispielsweise nicht, in
welchem Stadtteil er/sie wohnt, musste dies anhand eines nebenliegenden Stadtplans mit

von uns eigens eingezeichneten Stadtteilgrenzen im nachhinein Gberprift werden.

Als die gr6i3te Hurde stellte sich jedoch der Kontakt mit den Befragten dar: zum einen wusste
man nicht, wie die Befragten nach den ersten Uberzeugungsargumenten reagierten. Zum
anderen wird eine politische Umfrage von vielen Birgern als nicht sehr positiv betrachtet,
und ausgerechnet an dieser Stelle lag die schwierigste Aufgabe der Seminarteilnehmerin:
beim Befragten Vertrauen zu wecken, wie z.B. durch die Nennung der Internet Webseite des
Instituts, wo sie mehr Uber das Lehrforschungsprojekt erfahren konnten, um sie zur

Teilnahme an den der Telefonumfrage zu motivieren.

Trotz dieser Schwierigkeiten war die Bereitschaft der meisten Befragten gegeben, als sie
erfuhren, dass die Umfrage von Studenten im Rahmen eines Lehrforschungsprojektes
durchgefihrt wurde. So konnten letztendlich im angegebenen Zeitrahmen 866 Interviews
durchgefuhrt werden, was fir jede(n) Seminarteilnehmerin durchschnittlich 43,3 Interviews

bedeutete.

2.4. Allgemeine Auswertung der Umfrage

(Lucia Hartmann, Maria Patyna, Julia Rosenberger)

Im Folgenden wird die Auswertung der Ergebnisse der Umfrage zur Oberblirgermeisterwahl
2005 vorgestellt. Zunachst wird die Frage beantwortet, inwieweit der erhobene Datensatz mit
seinen 866 Befragten fir die Darmstadter Wéahlerschaft als reprasentativ betrachtet werden
kann. Im zweiten Abschnitt wird eine Analyse der letzten Wahl, der Parteiidentifikation und
der Wabhligriinde erfolgen. Es werde die Kategorien an sich, dann im Bezug auf die
Korrelationen untereinander sowie die Korrelationen mit ausgewéhlten demographischen
Daten ausgewertet. Der dritte Teil behandelt die Frage, welche Vorstellungen und
Erwartungen der ideale Darmstadter Oberbirgermeister bedienen sollte. Dieser wurde
dadurch definiert, dass die Befragten Angaben Uber dessen/deren gewilnschte
demographische Daten wie Alter, Geschlecht, Familienstand, aber auch Uber dessen/deren

personliche Attribute wie zum Beispiel Sachverstandnis oder Ideenreichtum machten.

In einem vierten Teil wird die Wichtigkeit von Themen analysiert. Zum einen gab es in dem

Fragebogen vorgegebene Themen, bei denen die Befragten die Wichtigkeit auf einer Skala
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von 1 (sehr wichtig) bis 5 (Uberhaupt nicht wichtig) angeben sollten. Zum anderen hatten die
Befragten die Mdglichkeit, bei einer offenen Frage ein Thema zu nennen, was ihnen in
Darmstadt wichtig ist. AnschlieBend wird in einem flinften Abschnitt die Wichtigkeit von
Informationsquellen untersucht, bevor dieser Teil des Abschlussberichts mit einem Fazit

beendet werden.

Es ist darauf hinzuweisen, dass die Angaben ,weil3 nicht* und ,keine Angabe“, dort wo
vorhanden, aus dem Antwortensample herausgenommen worden sind, da sie hier nicht

weiter inhaltlich interpretiert werden.

2.4.1. Die Reprasentativitat der Umfrage

Die oben angesprochene reprasentative Umfrage ist im Zeitraum von Februar bis April 2004
als Telefonumfrage durchgefiihrt worden. Es wurden insgesamt 866 wahlberechtigte Blrger
zu Themen rund um die Oberbirgermeisterwahl befragt. Die Reprasentation ist

gewahrleistet, da sie die reale Sozialstruktur Darmstadts im vertretbaren Rahmen wiedergibt.

Es wurden 50,9% Frauen und 49,1% Manner befragt, tatsachlich wohnen in Darmstadt
50,45% Frauen und 49,55% Manner.?* Ahnlich ausgewogen ist die Altersverteilung. Was die
Altersgruppen der Wahlberechtigten allgemein angeht, so ist in Tabelle 1 die reale Erhebung

von 1999 und das Ergebnis unserer Umfrage zu erkennen.

Tabelle 1: Alterverteilung: Umfrage — Darmstadt 1999

Altersgruppe 1999 Umfrage
bis 25 Jahre 9,0% 8,2%

26 bis 35 Jahre 18,9% 16,4%
36 bis 45 Jahre 18,5% 20,9%
46 bis 55 Jahre 22, 7% 17,8%
Uber 56 Jahre 31,0% 36,7%

Auch im Familienstand der Befragten spiegelt die Umfrage die Darmstadter
Wahlbevolkerung gut wider (vgl. Tabelle 2). Die Stichprobe zeigt bei Familienstand
verheiratet eine leichte Unterreprasentierung (46,7% gegeniuber 50,5% in Darmstadt). Bei
Familienstand geschieden hingegen eine leichte Uberreprasentierung mit 10,6% gegeniiber
7,8% in Darmstadt. Bei Familienstand ledig und verwitwet zeigt die Stichprobe eine hohe

Ubereinstimmung mit den Zahlen fiir Darmstadt.

L Die Daten zur Sozialstatistik in Darmstadt werden herausgegeben vom Amt fir Einwohnerwesen, Wahlen und
Statistik der Stadt Darmstadt, siehe http://www.darmstadt.de/statis/statistik.htm.
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Tabelle 2: Familienstand: Umfrage — Darmstadt 1999

Altersgruppe 1999 Umfrage
ledig 33,3% 32,9%
verheiratet 50,5% 46,7%
geschieden 7,8% 10,6%
verwitwet 8,4% 8,8%

Geringe Abweichungen ergeben sich weiter durch eine Unterreprasentierung von
Arbeitslosen und einer Uberreprasentierung von oberen Bildungsschichten. Dieser Umstand
ist bei politischen Umfragen h&ufig zu beobachten und dadurch zu erklaren, dass die
Hemmschwelle, an politischen Umfragen teilzunehmen, bei den niedrigeren

Bildungsschichten hoher liegt und hier die Aussagen haufiger verweigert werden.

Des Weiteren bleibt darauf hinzuweisen, dass aufgrund organisatorischer Probleme der
Stadtteil Wixhausen unterreprasentiert ist.”* In Abbildung 1 findet sich die Gegeniiberstellung
ohne Wixhausen (n=861).

Abbildung 1. Bevdlkerungsverteilung nach Stadtteilen: Umfrage — Darmstadt 1999
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Auffallig sind die Abweichungen bei den statistischen Bezirken DA-Mitte (18,7% in der
Stichprobe gegentiber 12,39%) und DA-Nord (10,57% in der Stichprobe gegentiber 20,95%).
Eine Erklarung hierfir konnte sein, dass diese Bezirke nebeneinander liegen und etwa
Bewohner des Martinsviertels sich zu DA-Mitte gezahlt haben, anstatt zu DA-Nord. Weiterhin

auffallig ist die Abweichung fur DA-Bessungen (16,26% in der Stichprobe gegeniber 9,63%).

2 Beij der Stichprobenziehung wurde nur aus der Telefonvorwahl 06151 gezogen und somit blieb ein GroRteil des
Stadtteils Wixhausen aufgrund der anderen Vorwahl 06150 unberiicksichtigt.



Wabhlkampfstrategien fur die Darmstadter Oberburgermeisterwahlen 2005 24

Die aufgezeigten Abweichungen sind im Hinterkopf flr Interpretationen in den
angesprochenen Bereichen zu behalten, fir die Aussagekraft und Repréasentativitit der

Umfrageergebnisse im Allgemeinen sind sie jedoch unerheblich.

Die Wahlbeteiligung und der Wahlausgang 1999

Bei der Oberbirgermeisterwahl 1999 machten im ersten Wahlgang nur 47,7% der Blrger
von ihrem Wabhlrecht gebrauch. Interessant ist die Wahlbeteiligung im zweiten Wahlgang, die
mit 49,2% etwas hoher lag als zuvor im ersten Wahlgang. Der Umfrage zufolge lag die
Wahlbeteiligung 1999 bei der Oberbirgermeisterwahl bei 70,7%, was eine grofRe Licke
zwischen der realen Beteiligung und den Angaben aufklaffen lasst. Dieser Umstand, dass
mehr Personen angeben, zur Wahl gegangen zu sein, als sie es getan haben kénnen,
spricht nicht gegen die Reprasentativitat der Umfrage, sondern ist bei politischen Umfragen
generell zu beobachten. Die Befragten der Umfrage gaben an mit 49,2% im ersten
Wahlgang und 60,6% im zweiten Wahlgang fur Benz gestimmt zu haben. Hier lasst sich das
sogenannte ,Siegerphanomen” beobachten: bei Befragungen nach dem Wahlgang

behaupten meist mehr Menschen, sie hatten den Sieger gewahlt.

2.4.2. Analyse der letzten Wahl, Parteiidentifikation und Wahlgrinde

Griinde fur die Wahlentscheidung bei einer OB-Wahl
Untersucht man die Grinde, die die Wahler im ersten Wahlgang der OB-Wahl 1999 zu den

Wabhlurnen fuhrten, so erkennt man, dass im ersten Wahlgang 40% der Wahlenden aufgrund
der Partei und 28% aufgrund der Personlichkeit ihre Wahlentscheidung fallten. Die weiteren
Grinde in der Reihenfolge ,Themen®, ,Taktik® und ,andere* liegen deutlich unter diesem
Niveau (vgl. Abbildung 2, links). Betrachtet man in Abbildung 2 (rechts) den Zusammenhang
zwischen der Wahl eines Kandidaten im ersten Wahlgang und dem Grund, der fir dessen
Wahl ausschlaggebend war, so wird ersichtlich, dass diejenigen die Arnemann (FDP)
gewdhlt haben, dies nahezu ausschliel3lich aufgrund seiner Parteiangehdrigkeit taten. Bei
dem Grunen-Kandidaten Feuchtinger war zu tber 50% wieder die Partei der Hauptgrund,
sich fur den Kandidaten zu entscheiden. Bei Benz (SPD) und Gehrke (CDU) standen Partei
und Personlichkeit im etwa gleichem Verhélinis zueinander, aber so, dass die

Parteiangehdrigkeit jeweils wichtiger als die Personlichkeit war.
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Abbildung 2: Wahlgrund erster Wahlgang (absolut / nach Kandidat)
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Bei den Ergebnissen des zweiten Wahlgangs wird deutlich, dass Partei (mit 39%) und
Persdnlichkeit (mit 25%) immer noch die wichtigsten Wahlgriinde waren, aber die Bedeutung
der Taktik auf Kosten aller zur Wahl stehenden Griinde um 6 Prozentpunkte gestiegen (auf
17%) ist und somit den dritten Platz noch vor den ,Themen" in der Prioritatsliste einnahm.
Bezogen auf die beiden Kandidaten der Stichwahl ergeben sich einige Unterschiede. Benz
wurde deutlich starker als der Gegenkandidat aufgrund seiner Parteiangehdrigkeit
(Verhaltnis: 44% zu 35%) und aus taktischen Grunden (Verhéaltnis: 21% zu 11%) gewabhit.
Bei Gehrke sind Personlichkeit um 3% und die Themen um 8% wichtiger als bei Benz. Bei
beiden Kandidaten genieRen aber immer noch Partei und Personlichkeit die Prioritat (vgl.
Abbildung 3).

Abbildung 3: Wahlgrund zweiter Wahlgang nach Kandidat
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Auch diejenigen, die nicht zur Wahl gegangen sind, wurden befragt, welche Grinde dahinter
standen. Als der haufigste Grund wurde ,keine Lust / keine Zeit", sowie die zu dieser Zeit

nicht bestehende Wahlberechtigung angefiihrt.

AnschlieBend wurden die Griinde untersucht, die fur die Befragten ausschlaggebend bei der
Wabhlentscheidung allgemein in einer OB-Wahl sind®. Betrachtet man das arithmetische
Mittel fiir die einzelnen ltems?® so erkennt man eine Rangfolge, der nach die Sachfragen an
erster Stelle stehen, dann die Personlichkeit, Erfahrung in der Kommunalpolitik, die
Landespolitik, die Parteizugehérigkeit und ganz am Ende als unwichtigstes die Bundespolitik
(vgl. Abbildung 4).

Abbildung 4: Wichtigkeit einzelner Grinde fur die Wahlentscheidung bei OB-Wahlen

Grunde fur die Wahlenstscheidung allgemein bei einer OB-Wahl

Mittelwert

Vergleicht man diese Ergebnisse mit den angegebenen Griinden fir die Entscheidung bei
der OB-Wahl 1999, lassen sich interessante Unterschiede feststellen. Diejenigen, die
»Themen" als wichtigstes Entscheidungskriterium bei der OB-Wahl 1999 betrachteten, sahen
auch die ,Sachfragen bei den allgemeinen Grinden als das wichtigste
Entscheidungskriterium. Das gleiche Verhéltnis gab es bei dem Grund ,Persdnlichkeit”.
Allerdings spielte bei denen, die die ,Partei“ als den Wahlgrund bei der OB-Wahl 1999
angaben, bei den allgemeinen Griinden die ,Partei“ eine untergeordnete Rolle und nahm erst
den vierten Wichtigkeitsplatz ein.

In einem weiteren Schritt wurde der Zusammenhang zwischen dem Alter bzw. dem
Geschlecht der Befragten und den Wabhlgrinden allgemein bei einer OB-Wahl inspiziert.

Statistisch signifikant unterscheiden sich nur die Grinde: Personlichkeit, Sachfragen und

% Untersuchung anhand einer Ratingskala mit 1 = sehr wichtig bis 5 = unwichtig.
2 Die hier gefragten Items sind: Personlichkeit, Sachfragen, Partei, Erfahrung, Bundespolitik und Landespolitik.
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Erfahrung in der Kommunalpolitik. Innerhalb aller Gruppen, auf3er der Uber 65-jahrigen
(Personlichkeit steht hier vor Sachfragen), ergibt sich die gleiche Rangfolge, die bei der
allgemeinen Auswertung des Merkmals ,Griinde bei der OB-Wahl allgemein“ festgestellt
wurde. Betrachtet man die Verteilungen der einzelnen Grinde zwischen den Altersgruppen,
so erkennt man, dass ,Erfahrung“ und ,Personlichkeit” in der Altersgruppe ,26 bis 35* am
wenigsten wichtig sind mit einer zunehmenden Tendenz der Wichtigkeit in beide Richtungen,
d.h. bei den ,alteren* Gruppen und der ,jingeren* Gruppe sind diese Merkmale wichtiger
(Mittelwert der niedrigsten / héchsten Wichtigkeit bei Erfahrung = 2,60 / 1,99; Mittelwert der
niedrigsten / hchsten Wichtigkeit bei Persénlichkeit = 2,36 / 1,69%°). Sachfragen werden als
am wenigsten wichtig von der jingsten Gruppe ,bis 25" (Mittelwert = 2,01) wahrgenommen,
mit einer zunehmenden Tendenz bei den mittleren Gruppen (hdchster Mittelwert = 1,65) und

wieder abnehmend bei den ,altesten” Gruppen (vgl. ).

Abbildung 5: Wichtigkeit einzelner Grunde fir die Wahlentscheidung nach
Altersgruppen?®
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Bei der Untersuchung des Zusammenhangs zwischen Geschlecht und Grinden fiir die OB-
Wahl allgemein konnte festgestellt werden, dass nur die Griinde: Sachfragen, Bundespolitik
und Landespolitik signifikant unterschiedlich bewertet wurden. Frauen sehen in allen Fallen
diese Grinde als ,wichtiger* an als Méanner, allerdings sind die Unterschiede zwischen den

Geschlechtern nicht besonders grof3.

% Es handelt es sich hier um eine Ratingskala mit 1 = ,sehr wichtig” und 5 = ,,unwichtig”
% parteizugehorigkeit, Bundespolitik und Landespolitik wurden aus der Graphik herausgenommen, da sie
entweder keine signifikanten oder bedeutenden Unterschiede flir unsere Untersuchung liefern.
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Parteiidentifikation

Fuhrt man eine Analyse der Wahlbeteiligung bei den OB-Wahlen 1999 im Bezug auf die
Parteiidentifikation durch, so ergibt sich, dass immerhin Uber 23%, die eine
Parteiidentifikation haben, nicht zur Wahl gegangen sind. Auf der anderen Seite gingen 67%

ohne Parteibindung zur Wahl, was doch ein relativ positives Ergebnis darstellt.

Als néchstes wurde die Parteiidentifikation der Burger Darmstadts untersucht und es wurde
festgestellt, dass 64% der Befragten sich mit einer Partei identifizieren. Unter den Befragten
mit Bindung verteilt sich die Parteipraferenz folgendermal3en: ca. 38% identifizieren sich mit
SPD, 29% mit CDU, 27% mit Grinen und 5% mit FDP (vgl. Abbildung 6). Die arithmetischen
Mittel der Starke der Identifikation mit den Parteien unterscheiden sich nicht sehr stark
voneinander und liegen alle zwischen 2,25 und 2,58%, d.h. zwischen 2=,ziemlich stark“ und

3=,mafig".

Abbildung 6: Anteile der Parteien an Wahlern mit Parteiidentifikation
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Des Weiteren wurde analysiert, ob der im ersten Wahlgang gewahlte Kandidat mit der
Parteiidentifikation des Wahlers ubereinstimmt. CDU- und SPD-Anhénger wahlten zu 90%
ihren Kandidaten. Bei FDP- und Griinen-Anhangern ergibt sich eine wesentlich niedrigere
Ubereinstimmung des gewahlten Kandidaten und der Parteiidentifikation, nur 50% bis 60%

wahlten ihren Kandidaten (vgl. Abbildung 7).

" Es handelt es sich hier um eine Ratingskala mit 1 = ,sehr stark” und 5 = ,schwach”.
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Abbildung 7: Wahlentscheidung der Befragten mit Parteiidentifikation
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Die Parteiidentifikation wurde anschlieBend mit den demographischen Daten gekreuzt. Die
Untersuchung auf das Alter ergab einige bedeutende Unterschiede. Die starkste
Altersgruppe der SPD-Anhanger liegt zwischen ,56 und 65“, sowie ,uUber 65" (60% der SPD-
Anhanger). Fur die CDU stellen die Uber 65-jahrigen eine sehr wichtige Altersgruppe dar
(37,2% der CDU-Anhénger). Die FDP ist durch die jungsten Gruppen dominiert (,bis 35“ —
50% der FDP-Anhanger) und unter den Grinen-Anhangern ist die Altersgruppe ,36 bis 45"

(56,7% der Grinen-Anhanger) am starksten vertreten.

Nach einer eingehenden Analyse der Grinde fur die Wahlentscheidung und der
Parteiidentifikation, sowie deren Beziehungen zu ausgewahlten demographischen Daten, ist
die Untersuchung der Erklarungskraft der soziodemographischen Daten und der
Parteiidentifikation im Bezug auf die Wahlentscheidung eingehender zu tberprufen. Nur bei
der Kreuzung der demographischen Angabe ,Alter’ und der Parteiidentifikation mit der
Wabhlentscheidung konnten fir uns tatsachlich bedeutende Ergebnisse erzielt werden. Ein
Regressionsmodell zeigt, dass die Parteiidentifikation die Wahlentscheidung zu ca. 62,8%

und bei Hinzunahme der Alterstruktur insgesamt zu 73,6% erklaren kann.?

2.4.3. Analyse der Eigenschaften des Wunschkandidaten

Die Frage nach den soziodemographischen Merkmalen des Kandidaten wurden durch die
funf Merkmale Geschlecht, Familienstand, Religion, Alter und Bildungsgrad ermittelt. Dabei
wurde jeweils zuerst gefragt, ob das jeweilige Merkmal Uberhaupt eine Rolle spielt. Im Falle

einer positiven Antwort wurden den Beteiligten dann genauere Einstufungen angeboten.

% Es handelt sich um multinominale Logit-Modelle, die Werte beziehen sich auf das Pseudo-R2 nach Cox und
Snell, die genauen Angaben siehe Anhang 1.
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Der Bildungsgrad des Kandidaten

Fur 62,8% der Befragten, also knapp Zweidrittel, spielt der Bildungsgrad eine Rolle. Befragt
nach dem niedrigsten gewilnschten Bildungsgrad nannten 32,9% ein abgeschlossenes
Hochschulstudium oder einen Abschluss daruber, 23,6% der Befragten gaben das Abitur als

ausreichende Qualifikation an.
Das Alter des Kandidaten

Das Alter wurde am zweithaufigsten, nadmlich von 45,3% der Befragten, als wichtiges
Kriterium genannt. Den Befragten wurden jeweils Altersspannen von a) unter 30; b) 30-45
Jahre, c) 45-60 Jahre oder d) alter als 60 Jahre als mogliche Einordnungen genannt. Bei
dieser Frage entschied sich mehr als die Halfte der Befragten fir einen
Oberbirgermeisterkandidaten mittleren bis fortgeschrittenen Alters (45-60) Jahre, rund 40%
wuirden einen Kandidaten zwischen 30-45 Jahren praferieren. Folglich wird ein sehr junger,

bzw. ein Kandidat Uber 60 Jahren nur von sehr wenigen Befragten gewiinscht.
Das Geschlecht des Kandidaten/der Kandidatin

Das Geschlecht des Kandidaten/der Kandidatin spielt laut unserer Umfrage eine nur
marginal Rolle. Lediglich 9,7% der Befragten sprachen sich ausdriucklich fir ein bestimmtes
Geschlecht des Kandidaten/der Kandidatin aus, wovon wiederum das Verhaltnis von

mannlich oder weiblich als Wunschattribute genannt fast ausgeglichen war.
Familienstand und Religion

Sowohl Familienstand als auch religiose Orientierung wurden nur &uf3erst selten als wichtig

genannt, folglich braucht auf diese Punkte nicht naher eingegangen zu werden.
Herkunft des Kandidaten

Danach befragt, ob der zukinftige Oberblrgermeister bevorzugt aus Darmstadt kommen
sollte, antworteten 54,5% der teilnehmenden Personen der Umfrage mit ,Ja“. Fir 32,5%
hingegen spielt dieser Faktor bei der Wahlentscheidung keine Rolle, und eine Darmstadter
Verwurzelung wirde folglich keine Vorteile fur den Kandidaten mit sich bringen. Bei dieser
Frage sollte jedoch beachtet werden, dass ,aus Darmstadt kommend“ oftmals grol3ziigig

gefasst worden ist, d.h. auch Darmstadts umliegende Gebiete beinhaltet sind.
Parteizugehoérigkeit des Kandidaten

Allgemein, d.h. ohne die Frage nach der konkreten Partei wurden die Wahler aul3erdem
danach gefragt, ob der Kandidat als Reprasentant einer Partei oder lieber unabhéngig
agieren solle. Zwar antworteten 42,5% der befragten Birger darauf mit ,Ja“, dieses musste
allerdings nach unseren Erfahrungen oftmals mehr als pragmatisches Zugestandnis denn als
Wunschkonstellation interpretiert werden. Ein Funftel, namlich genau 20,4% gaben an, lieber

einen unabh&angigen Kandidaten aufgestellt zu sehen.
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Charaktereigenschaften

Es ging in der Umfrage jedoch nicht ausschlielRlich um den persénlichen Hintergrund des
Kandidaten und unabanderliche Merkmale, sondern auch um dessen/deren Auftreten. Hier
wollten wir wissen, welche personlichen Merkmale des Kandidaten hinsichtlich seines
Auftretens auf der politischen Bihne als wichtiger wahrgenommen werden als andere. Es
wurde eine Liste bestehend aus folgenden sieben Merkmalen erstellt, wovon die Befragten
jeweils drei angeben sollten: glaubwirdig, sympathisch, birgernah, tatkraftig,

sachverstéandig, weltoffen und ideenreich.

Wie in Abbildung 8 gezeigt, wird Glaubwirdigkeit als mit Abstand am wichtigsten angesehen
(77,0%), gefolgt von Sachverstandnis (55,4%) und Blrgernahe (53,7%). Die Attribute
.weltoffen“ und ,sympathisch* wurden am wenigsten oft genannt und muissen nicht weiter

bertcksichtigt werden.

Abbildung 8: Gewunschte Eigenschaften eines Kandidaten
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2.4.4. Analyse der Themen

Allgemeine Auswertung

Die Umfrage enthielt auch einen Abschnitt, der sich mit konkreten Themen beschaftigte, bei
denen die Befragten auf einer Skala von 1-5 (1= sehr wichtig und 5= gar nicht wichtig) die
Wichtigkeit des genannten Themas beurteilen sollten. Die Themen wurden anhand einer
vorhergehenden Uberprifung der zur Zeit der Umfrage in Darmstadt relevanten
Diskussionen ausgewdhlt: Drogen (Problematik verbunden mit der Verlegung der
Drogenberatungsstelle ,Scentral®), Wissenschafts- und Kongresszentrum, Verkehr und

Haushalt. Eine statistische Uberpriifung zeigte, dass lediglich das Wissenschafts- und
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Kongresszentrum von den Biirgern als weniger wichtig (Mittelwert: 2,844)* eingestuft wurde.
Die anderen drei Themen wurden als wichtig bis sehr wichtig eingestuft, das Thema
Haushalt war den Befragten am wichtigsten (Mittelwert 1,961), wobei ein t-Test erbringt,
dass sich der Mittelwert statistisch nicht eindeutig von dem der Themen Drogen und Verkehr

unterscheidet.

Abbildung 9: Wichtigkeit vier zentraler Themen in Darmstadt
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Wenn das Thema Haushalt als wichtig bis sehr wichtig eingestuft wurde (auf der Skala die
Werte 1-3), wurde als nachstes gefragt, in welchen Kategorien am ehesten gespart werden
konnte: bei der Schaffung von neuem Wohnraum, bei der finanziellen Hilfe flr soziale
Brennpunkte, bei der Kultur oder bei der Wirtschaftsforderung. Es waren zum einen
Mehrfachnennungen maoglich oder der Befragte/ die Befragte konnte die Frage auch offen
lassen, wenn er/sie der Meinung war, es solle in keinem der Bereiche gespart werden.
43,3% der Umfrageteilnehmer waren hierbei der Meinung, dass am ehesten bei der
Schaffung neuen Wohnraums zu kiirzen sei. Die finanzielle Hilfe flr soziale Brennpunkte

stellte sich mit nur 16,3% als unantastbar fir die meisten Befragten heraus.

Auf die offene Frage, welches Thema der Befragte/ die Befragte aul3erdem noch fur
besonders wichtig in Darmstadt halte, wurde das Thema ,Familie, Soziales, Jugend, Frauen®
mit knapp 20% (siehe Tabelle) genannt. Auch der Themenbereich ,Bildung und
Wissenschaft wurde von vielen (16,9%) als wichtig empfunden. Weitere Themen, die in
dieser offenen Frage haufig genannt wurden, waren Infrastruktur (11,4%) und Wirtschaft/
Arbeit (11,4%).

2 Je kleiner der Mittelwert ist, desto wichtiger ist das Thema.
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Abbildung 10: Nennung weiterer Themen in Prozent
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Themen und Alter

Die Mittelwerte von Haushalt, Verkehr und Drogen sind am hdchsten in der jingsten Gruppe
und sinken dann stetig mit steigendem Alter (vgl. Abbildung 11).

Abbildung 11: Wichtigkeit der Themen nach Altersgruppen®
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Da ein hoher Wert ,weniger wichtig® bedeutet, werden folglich alle drei Themen mit

steigendem Alter wichtiger bewertet als von den jingeren Gruppen. Einzig die Gruppe der

% Aufgrund der geringeren Wichtigkeit des Wissenschafts- und Kongresszentrum wird dies ausgelassen.
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Uber 65-jahrigen bildet eine Ausnahme: bei ihnen wird der Verkehr geringer bewertet als

Drogen und Haushalt, die in etwa als gleich wichtig angesehen werden.

Vergleicht man das Alter mit den ,Sparthemen®, ergeben sich nur im Bereich ,Hilfe fir
soziale Brennpunkte" relevante Unterschiede. Es sticht vor allem der Wert in der
Altersgruppe 46 bis 55 Jahre hervor: hier waren lediglich 9,1% der Befragten bereit, in
diesem Bereich zu sparen. In den vorhergehenden (36 bis 55 Jahre) Altersgruppen liegt
dieser Wert immerhin zwischen 13 und 17%. Bei den beiden Gruppen 56 bis 65- und tber 65
Jahre ist mit ca. 22% die grofite Bereitschaft, bei sozialen Brennpunkten zu sparen

erkennbar.

In der offenen Frage nach weiteren wichtigen Themen zeigen sich gravierende Unterschiede
zwischen den Altergruppen.® Das Thema Bildung und Wissenschaft war bis auf die Gruppe
der Uber 65-jahrigen eines der wichtigsten Themen. In der Gruppe der 36 bis 45-jahrigen
gaben 28,1 % dieses Thema an. Des Weiteren wurden in dieser Altersgruppe noch die
Themen Familie, Soziales, Jugend, Frauen (18%) und Okologie, Gesundheit (12,4%) als
besonders wichtig erachtet. Ein weiteres wichtiges Thema, ebenfalls nur in den funf
Altersgruppen bis 65 Jahre vertreten, ist Familie, Soziales, Jugend Frauen. Hier bildet die
Spitzengruppe die 26 bis 35-jahrigen mit 32,1 %. In dieser Altersgruppe wurden neben
diesem Thema noch Bildung, Wissenschaft (21,4%) und Wirtschaft, Arbeit (17,9%) am
haufigsten genannt. In der Altersgruppe bis 25 Jahre waren die drei wichtigsten Themen
Bildung, Wissenschaft (22,2%), Familie, Soziales, Jugend, Frauen (18,5%) und Wirtschaft,
Arbeit (14,8%). Bei den 46 bis 55-jahrigen waren neben den Themen Bildung, Wissenschaft
(21,3%) und Familie, Soziales, Jugend, Frauen (16%) auch Wirtschaft, Arbeit sowie
Infrastruktur und Okologie, Gesundheit mit je 10,7% wichtige Themen. Das Thema Bildung,
Wissenschaft war in der Gruppe der 56 bis 65-jahrigen mit 25,8% das meistgenannte
Thema. Als zweithdufigstes wurde das Thema Kultur, Sport (12,1%) genannt, dicht gefolgt
von den Themen Familie, Soziales, Jugend, Frauen und Infrastruktur mit je 10,6%. Bei der
letzten Altersgruppe mit den Befragten Uber 65 Jahren steht das Thema Kriminalitat und
Sicherheit mit 17,8% an erster Stelle. Danach kommen die Themen Umstrukturierung der
offentlichen Verwaltung (15,1%) und Infrastruktur (13,7%).

Themen und Bildung
Der Bildungsgrad zeigt sich als relevant fur die Einstellung tGiber die Drogenproblematik. Mit
zunehmend héherem Bildungsgrad nimmt die Relevanz der Drogenproblematik ab. Wéahrend

die Inhaber eines Hauptschulabschlusses die Drogenthematik mit einem Mittelwert von 1,86

% Die folgenden Angaben der ,offenen’ Themen in Bezug auf soziodemographische Daten beziehen sich immer
auf die erste Nennung auf die offene Frage, einige Befragte nannten bis zu drei Themen.
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bewerten (Median 1), steigt der Wert bei Realschulabsolventen auf 1,96 und bei Abiturienten
sogar auf 2,3 (Median 2). Es lasst sich also ein negativer Zusammenhang von Bildungsgrad
und Wichtigkeit der Drogenproblematik beobachten. Auch hier ist ein relevanter
Zusammenhang zwischen Bildungsgrad und Sparneigung zu erkennen. So sinkt zum
Beispiel die Bereitschaft, den Kulturetat zu kirzen mit zunehmendem Bildungsgrad. Des
Weiteren lasst sich sagen, dass Frauen (12,1%) eine geringere Bereitschaft zeigen, bei der

Hilfe fur soziale Brennpunkte zu sparen als Manner (20,6%).

Themen und Geschlecht

Auch das Geschlecht hat einen Einfluss auf die Einstellung zu den Themen. So wird das
Thema Drogen von Frauen durchschnittlich mit 1,98 bewertet, von Mé&nnern hingegen mit
2,3. Bei der offenen Kategorie ergaben sich noch gravierendere Unterschiede. Frauen
interessiert am meisten das Thema Bildung und Wissenschaft (27,9%). Dicht gefolgt wird
dieser Bereich von Familie, Soziales, Jugend und Frauen mit 21,5%. Das drittwichtigste
Thema fir Frauen war Wirtschaft und Arbeit mit 9,6%. Bei Mannern war das am haufigsten
genannte Thema die Infrastruktur mit 15,3%, gefolgt von den Themen Bildung, Wissenschaft

und Kultur, Sport mit jeweils 13,5%.

2.4.5. Analyse der genutzten Informationsquellen

Als wichtigste Informationsquelle (Uber Kommunalpolitik wurde die Zeitung genannt
(Mittelwert: 1,72)*, Radio und personliches Umfeld (Mittelwert Radio: 2,84, persénliches
Umfeld: 2,72) sind in etwa gleich wichtig fur die Befragten. Fernsehen (Mittelwert: 3,13) und
politische Veranstaltungen (Mittelwert: 3,1) werden dagegen als weniger wichtige
Informationsquellen angesehen. Das Internet (Mittelwert: 3,57) sowie Flugblatter, Broschiren
und Plakatwerbung der Parteien (Mittelwert: 3,67) wurden als am wenigsten wichtige

Informationsquellen Gber Kommunalpolitik identifiziert.

Vergleicht man die Wichtigkeit der einzelnen Informationsquellen in Abhangigkeit des Alters,
so ist zu erkennen, dass die Zeitung durchgehend als wichtigste Informationsquelle
angegeben wurde (Mittelwerte von 2,01 bis 1,47). Je junger die Befragten sind, desto
wichtiger sind fir sie Internet sowie Flugblatter, Broschiren und Plakatwerbung als
Informationsquelle. Fir das Internet liegt der Mittelwert zwischen 2,91 bei der Gruppe der bis
25-jahrigen und 4,56 bei den Uber 65-jahrigen; fur Flugblatter etc. zwischen 3,09 bei den bis
25-jahrigen und 4,15 bei den Uber 65-jahrigen (vgl. Abbildung 12).

% Untersuchung der Wichtigkeit der Informationsquellen mit einer Ratingskala mit 1 = sehr wichtig bis 5 =
unwichtig, daraus folgt, je kleiner der Wert, desto wichtiger die Informationsquelle.
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Abbildung 12: Wichtigkeit der Informationsquellen nach Alter
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2.4.5. Fazit

Zusammenfassend kann man bei der Auswertung der Umfrage feststellen, dass die
prominentesten Griinde fir die Wahlentscheidung bei der letzten OB-Wahl 1999 die Partei
und etwas weniger die Persdnlichkeit des Kandidaten waren. Die Parteiangehdrigkeit war
auch der ausschlaggebendeste Grund, sich fir einen Kandidaten zu entscheiden. Bei den
Griunden fur eine Wahlentscheidung allgemein bei einer OB-Wahl wird ,Sachfragen” als der

wichtigste Grund genannt. Hier spielt die Partei eine deutlich untergeordnete Rolle.

Eine Analyse der Parteiidentifikation ergab, dass Uber 60% der Befragten eine
Parteiidentifikation besitzen, wobei die meisten sich mit SPD identifizieren. Die Wahl eines
Kandidaten stimmt zum groRen Teil mit der Parteiidentifikation Uberein und es lassen sich
besonders stark vertretene Altersgruppen abhangig von der Parteiidentifikation ausmachen.
Alles in allem kann man die Wahlentscheidung zu Uber 70% durch die Altersgruppen und

Parteiidentifikation erklaren.

Hinsichtlich des Wunschkandidaten war es doch Uberraschend festzustellen, dass eine
weibliche Kandidatin keinesfalls einem mannlichen vorgezogen wird. AuRerdem war die
Quantitdt der genannten Kandidatenqualitaten birgernah, glaubwirdig und sachversténdig
auffallig, wenn auch nicht tberraschend. Trotzdem wurden damit noch einmal die prioritaren
Wichtigkeiten eines Wahlkandidaten, bzw. die Art, wie sich dieser ,verkaufen“ sollte,
unterstrichen. Betrachtet man die Ergebnisse hinsichtlich Religion und Familienstand kann
man daraus schliel3en, dass die Darmstadter Blrger tolerant sind und sie einen gréReren

Wert auf inhaltliche Qualitaten des potentiellen Amtsinhabers legen.
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In Bezug auf die Themen kann abschlieRend gesagt werden, dass neben dem Thema
Haushalt die Befragten insbesondere die Themen Bildung und Wissenschaft sowie Familie,
Soziales, Jugend und Frauen sehr wichtig waren. Daneben gab es eine Reihe weitere
Themen, wie zum Beispiel Verkehr und die Drogenproblematik, die den Darmstadtern
wichtig waren. Die Zeitung als Informationsquelle tber Kommunalpolitik steht den anderen

genannten Medien konkurrenzlos gegenuber.

2.5. Die Erstellung eines Marketingkonzepts
(Benjamin Bobbe, Matthias Riebel)

In zunehmendem Mal3e wird eine Professionalisierung des Politischen Marketing auch in
Deutschland sichtbar. Dies ist besonders bei Wahlen auf Bundes- und Landesebene
erkennbar, weniger auf der kommunalen Ebene. Hier besteht noch ein erhebliches
Professionalisierungspotential. Wahrend gutes Politisches Marketing auf Bundes- und
Landesebene inzwischen zur Normalitéat gehort, alle grofReren Parteien dies inzwischen
relativ gut betreiben und somit die Qualitatsunterschiede zumeist eher marginal sind, besteht
auf kommunaler Ebene die Méglichkeit, sich durch gutes Politisches Marketing deutlich von
der politischen Gegnerschaft zu unterscheiden und abzusetzen. Das Potential, dass ein
professionelles Politisches Marketing zu bieten vermag, tritt hier weit aus deutlicher in

Erscheinung.

Trotzdem darf die Wirkung nicht Uberschatzt werden. Politisches Marketing verspricht keine
Wahlsiege; was es jedoch in jedem Falle leisten kann, ist das Potential eines Kandidaten zu
maximieren. Ein schlechter Kandidat wird durch Politisches Marketing nicht zu einem guten.
Auf der anderen Seite ist schlechtes Politisches Marketing nicht automatisch eine Garantie
fur eine Wahlniederlage. Es bleiben bei einer Wahl stets Unwéagbarkeiten, die sich nicht

erfassen lassen.

Gutes Politisches Marketing steht letztendlich immer fiir:
e Systematische Planung
o Effizienz

e Wahlerorientiertheit

Segmentierung des Wahlermarktes

In der Phase der systematischen Planung spielt die Wahler-Segmentierung (vgl. Baines
1999) eine zentrale Rolle. Demnach gilt es, die Wahlerschaft in bestimmte Segmente
einzuteilen (z.B. Stammwahler, Wechselwahler, Nichtwahler, etc.) und das Image des

Kandidaten wunter diesen Aspekten zu generieren (Strategic Marketing, Targeting,
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Positioning). Im besten Fall kann man auf Daten Uber die Wéhlerschaft zurickgreifen (data
based Management) und sich auf Umfragewerte beziehen (Track Polling). Mit diesen
Erkenntnissen im Riicken, missen die dazu passenden Eigenschaften des Kandidaten
besonders hervorgehoben werden. Verflgt der Kandidat tGiber besondere Qualifikationen, die
er sich in der Vergangenheit erworben hat, so sind diese auch beim Bau des Images zu

verwenden.

Die im Projekt erhobenen Umfragedaten kdnnen unter diesen zentralen Gesichtspunkten
ausgewertet werden. Zur Ausarbeitung der Strategien fur die einzelnen Parteien stellte die
Segmentierung der Wabhlerschaft in Stamm- und Wechselwahler, sowie nach

demographischen Daten einen zentralen Analyseschritt dar.

Political Marketing auf kommunaler Ebene? (vgl. Gisevius 1999)

Kommunikation wird im Wesentlichen durch das Unterbewusstsein gesteuert (80%).
Aufgrund dessen braucht Kommunikation eine klar umrissene Zielvorstellung (Was soll
erreicht werden, warum und wer?) und ist in der Regel dann erfolgreich, wenn vorrangig die
Interessen der Gesprachspartner erfillt sind, die Sinne der Zielgruppe(n) angesprochen
werden, und die eigenen Interessen in den Hintergrund treten. Politik muss zunehmend mit
einer Vielzahl von Freizeitaktivitaten konkurrieren. Deswegen ist es immer wichtiger, Politik
als unverkennbare (besondere) Marke (mit hohem Wiedererkennungswert) zu transportieren
— politische Kommunikation (vor allem bei der Direktwahl) ist Marken-Kommunikation und
abhangig vom Vertrauen in den Kandidaten als ,Anbieter* von Politik (Identifikation,
Gruppenzugehorigkeit).

Gisevius (1999: 91) entwickelt dafir ein Finf-Phasen-Modell der Kommunikation:

e Profil gewinnen

e Ziele definieren

e Themen finden (stets positiv formulieren)
e Bezugsgruppen klaren

¢ Kommunikationsstrategie und -plan erstellen

Dazu miuissen zur Profilgewinnung die Starken und Schwéchen des Kandidaten
schonungslos untersucht werden (tabufreie Selbstanalyse) und ggf. die letzten Wahlen
analysiert werden. Die Zieldefinition sollte sich auf ein Hauptziel beschrénken, wobei die
Nebenziele die Schritte zum Hauptziel beinhalten. Konzentration sollte auf mdglichst wenige
Themen gerichtet werden und Auswabhlkriterium der Themen sollte das Burgerinteresse sein.

Das Hauptziel und drei Nebenthemen mussen offensiv kommuniziert werden.

Nachdem die Themen feststehen, muss die Wahlerschaft segmentiert werden, damit die
entsprechenden Zielgruppen mit dem jeweiligen Thema angesprochen werden konnen

(Zielgruppen moglichst fassbar und eingegrenzt definiert werden). Nachster Schritt ware der
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Start der Kommunikationskampagne (Burgerburo, dienstleistungsorientiert, ...), wobei der

Birgerdialog eine zentrale Rolle spielen sollte.
Die Botschaften im Wahlkampf sollten wie folgt aussehen (Gisevius 1999: 94f):

e Knapp und prazise

e Wenige Botschaften transportieren

e Botschaften missen standig wiederholt werden
e Themen missen Betroffenheit herstellen

e Botschaften missen glaubwiirdig sein

e Botschaften missen auffallen

e Botschaften missen eindeutig zuzuordnen sein

Der Kandidat sollte im Bereich der Presse- und Offentlichkeitsarbeit moglichst professionelle
Hilfe erhalten. Das Charisma entscheidet letzten Endes, nicht die Performance. Der
Personlichkeitswahlkampf lebt von der menschlichen Nahe und nicht vom politischen
Konflikt. Die Botschaft lautet. ,Ich als Mensch bin wichtig®, der Kandidat muss sich als

positive Alternative ins rechte Licht ricken.
Wovon lebt schlielich ein solcher personalisierter Wahlkampf (Gisevius 1999: 100)?

e Kommunikation

e Der Glaubwiurdigkeit einer Person

e Einer tragfahigen Grundmelodie
Es sollte somit zu einem hohen Wiedererkennungswert des Kandidaten kommen. Die
Kommunikation sollte eine Wechselbeziehung schaffen und keine Einbahnbeziehung
darstellen. Die Worte und Taten mussen Ubereinstimmen (Grundmelodie, die von der
Hoffnung in den Kandidaten getragen werden sollte).
Ein erfolgreicher Wahlkampf steht und féllt mit einer erfolgreichen Strategie (Gisevius 1999:
101f):

¢ Realistische Analyse (Person, Umfeld, Ressourcen)

o Klare Ziele/Programm (Schlusselbegriffe, Alternativen...)

e Abgestimmtes, planvolles Vorgehen (Team!)

e Entschlossenes Handeln mit Kontrolle
Die Wahlkampfmaterialien richten sich nach den vorhandenen Finanzen (Portrait-Plakat,
Faltblatt, ,give-aways”, etc.). Allerdings sollten Plakate zumindest farbig sein, damit sie mehr
potentielle Wahler ansprechen. Ebenso sind folgende Aspekte in einem mdglichst

erfolgreichen Wahlkampf unersetzlich:

e Wiederholen, wiederholen, wiederholen

e Telefonaktionen (kénnen mobilisierend wirken)
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e Hausbesuche (am besten zu zweit, damit auch nichts vergessen wird)

e Moderner, aktiver und attraktiver StraRenwahlkampf — direkten Kontakt suchen

Teamarbeit und Teamgeist sind auf der anderen Seite auch von enormer Bedeutung. Die
Menschen im Team muissen miteinander konnen und es sollten regelmalige
Erfolgskontrollen stattfinden. Planung benétigt Raum, die Qualitat der Planung ist abhangig

von der Qualitat der Wahlkampfziele.

Ein Wahlkampfprojektplan ist unbedingt erforderlich und sollte friih aufgestellt werden. Ein
solcher erleichtert die Organisation einer erfolgreichen Arbeitsteilung innerhalb des Teams
(Effizienz) und setzt im besten Fall regelméRige Zwischenkontrollen, die den Stand

reflektieren und ein zeithahes Gegensteuern erleichtern, sofern dies nétig sein sollte.

Der Burgermeister bzw. der Burgermeisterkandidat auf kommunaler Ebene sollte sich an

diesen Aspekten orientieren, damit seine Chancen auf einen Wabhlsieg steigen.
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3. Abschlussfazit

3.1. Das LFP im Spiegel der Offentlichkeit

(Christian Dietzel, Bettina Gaspers)

Das LFP wurde nicht nur von der Institutsoffentlichkeit sowie den Darmstadter Parteien
wahrgenommen, auch eine verhaltnismalig starke Presseresonanz konnte durch das

Projekt erreicht werden.

Zur Halbzeit — also nach dem ersten Semester im Februar 2004 und vor dem Beginn der
Telefonumfrage — wurde die erste Pressemitteilung® lanciert, dank des Presseamtes der
TUD stand ein entsprechender Verteiler bereits zur Verfiigung. Es wurden verschiedene
Pressemeldungen erreicht: In der FAZ und in der Frankfurter Rundschau wurde die
Pressemitteilung nahezu ungekiirzt ibernommen, Herr Gruner vom Darmstadter Echo fiihrte
ein ausfuhrliches Gespréach mit dem Veranstaltungsleiter Dr. Michael Stoiber und dem Tutor
Christian Dietzel und veroffentlichte die Ergebnisse in Form eines ausfiihrlichen Artikels. Die
Offentlichkeitswirkung dieses Artikels machte sich auch bei der Telefonumfrage positiv in
einer héheren Antwortquote bemerkbar. Das Thema ,Der ideale Oberbirgermeister’ war dem
Echo ein paar Tage spater sogar eine Glosse wert. Erfreulich war au3erdem ein ca.
zweiminutiger Beitrag in ,Hessen-Aktuell’, den Nachrichten des HR-Fernsehen. Hier wurde
nicht nur das Projekt kurz vorgestellt, sondern den Studierenden auch bei der Interviewarbeit

Uber die Schultern geschaut.

Die zweite Pressemitteilung ging in der letzten Semesterwoche am 12. Juli 2004 an die
Medien, erneut Uber den Verteiler des TUD-Presseamtes. Auch dieses Mal war die
Resonanz sehr gut, es wurden Vero6ffentlichungen in der FAZ, in der Frankfurter Rundschau,
im Darmstadter Echo, sowie weiteren Zeitungen der Region erreicht. Herr Zitzmann von der
FAZ und Herr Gruner vom Darmstadter Echo nahmen sich im Vorfeld die Zeit, ausfihrliche
Gesprache mit einigen Studenten und Dr. Michael Stoiber zu fuhren, entsprechend waren
diese beiden Artikel sehr ausfuhrlich. Erfreulich war auf3erdem, dass eine Agenturmeldung
der dpa und dadurch eine starkere Verbreitung der Pressemitteilung erreicht werden konnte.
Diese wurde zusétzlich um einen O-Ton von Dr. Michael Stoiber erweitert, es ist also zu
erwarten, dass darliber noch weitere Pressevertffentlichungen erzielt werden konnten. Auch
die Zeitschrift ,Politik & Kommunikation’ zeigte sich interessiert an dem Projekt und wird in

inrem September-Heft einen ausfuhrlichen Beitrag veroffentlichen.

% Die Pressemitteilungen sowie die einzelnen Berichte sind in Anhang 3 nachzulesen.
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AbschlieBend lasst sich ein positives Résumée ziehen: Es hat sich gezeigt, dass auch mit
wenig Aufwand schon eine ansprechende und erfolgreiche Pressearbeit gemacht werden

kann. Auch dies war flr die beteiligten Studenten sicher eine interessante Erfahrung.

3.2. Die Vorstellung der Prasentationen
(Wiebke Schaéfer, Bettina Ruland, Marcel Heires)

Die durchgefiihrten Présentationen der Wahlkampfstrategien trafen bei den jeweiligen
Parteien weitestgehend auf reges Interesse. Die ein- bis zweistiindigen Prasentationen
umfassten eine Auswertung der Umfrageergebnisse und daraus resultierende konkrete
Strategieempfehlungen fur die ndchsten OB-Wahlen. Der angebotene Raum fur Rickfragen

und Diskussion wurde im Anschluss an die Préasentationen gerne genutzt.

Die Prasentation der SPD-Wahlkampfstrategie am 14. Juni fand statt in Anwesenheit von
etwa 10-15 Personen statt, die sich aus Fraktionsvorstand und Stadtverordnetenver-
sammlung, Wahlkampfteam sowie dem amtierenden Oberbirgermeister Peter Benz
zusammensetzte. Der SPD-Oberbirgermeisterkandidat Walter Hoffmann konnte aus
Dienstgriinden in Berlin nicht anwesend sein. Nach einer ausfihrlichen Prasentation der
Umfrageergebnisse und der darauf aufbauenden Strategieempfehlung der SPD-
Positionierung im Wahlkampf, erfolgte eine kurze Diskussionsrunde. Die Diskussion
beinhaltete konkrete Ruckfragen zu Themen wie Abgrenzungsmoglichkeiten zur
Bundespolitik sowie zu den anderen Kandidaten. Es bestand dariiber hinaus Interesse an

weiterer Zusammenarbeit mit den Studenten in den folgenden Wahlkampfphasen.

Bei der Prasentation der CDU-Wahlkampfstrategie am 05. Juli waren neben einigen
Mitgliedern der Fraktion und Stadtverordnetenversammlung auch die amtierenden Landtags-
und Bundestagsabgeordneten der Region, Rafael Reil3er und Andreas Storm, sowie der
CDU-Oberburgermeisterkandidat Wolfgang Gehrke anwesend. Neben konkreten Ruckfragen
zu einzelnen Ergebnissen des Datensatzes bestand grof3es Interesse an der Positionierung
des CDU-Kandidaten gegenuber der/dem Kontrahentin/-en von Grinen und SPD. Es wurde
ebenfalls angeregt Uber etwaige Moglichkeiten der Weiterfihrung des Projekts sowie

detailliertere Analysen diskutiert.

Die Préasentation der Wahlkampfstrategie fur Die Grinen fand am 12. Juli vor der
Fraktionssitzung statt. Bei dem Termin waren die gesamte Fraktion der
Stadtverordnetenversammlung, die hauptamtlichen und ehrenamtlichen Stadtrate der
Grinen sowie die Oberblirgermeisterkandidatin Daniela Wagner anwesend. Die
Prasentation des Strategiepapiers und die Analyse des Datensatzes wurde mit grol3er

Aufmerksamkeit verfolgt, worauf sich im Anschluss eine rege Diskussion ergab. Besonders
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positiv wurde von den Griinen hervor gehoben, dass der Auswertung eine repréasentative
Umfrage zugrunde liegt. Es gab Nachfragen bezilglich der weiteren Entwicklung des
Lehrforschungsprojektes und eines eventuellen Interesses an der Mitarbeit im Wahlkampf.
Dariiber hinaus wurden Uberlegungen angestellt, ob man sich nach dem Wahlkampf und der

Wahl noch einmal zusammensetzen kdnne.

Die Prasentation der Wahlkampfstrategie fir die FDP am 12. Juli erfolgte im Vorfeld einer
Sitzung des FDP-Kreisvorstandes. Anwesend waren ca. 20 Personen, darunter der
Vorsitzende des FDP Kreisverbandes Darmstadt sowie Bundesvorsitzende der Jungen
Liberalen, Jan Dittrich, und die hessische FDP-Vorsitzende Ruth Wagner. Alle Anwesenden
zeigten grofRes Interesse an der Prasentation und den darin dargestellten Daten. Im
Anschluss an die Prasentation erfolgte eine Diskussionsrunde in der Fragen zu Prasentation
und Strategiepapier erdrtert wurden. Enttduscht zeigten sich einige Anwesende ob der
Tatsache, dass wegen des auferst geringen Anteils an FDP-Wahlern kaum parteispezifische
Daten geliefert werden konnten. Trotzdem kam es zu angeregten Diskussionen, hierbei auch
Uber die Frage ob tberhaupt ein Kandidat aufgestellt werden solle. Auf groRRes Interesse
stiel3 die offene Frage aus der Umfrage mit den darin geschilderten ,Sorgen, Anliegen und

Problemen® der Darmstadter Wahlbevdlkerung.

3.3. Evaluation des LFP seitens der Studierenden
(Marcel Heires, Bettina Ruland, Wiebke Schéafer)

Am Institut fur Politikwissenschaft der TU Darmstadt ist die Evaluation der einzelnen
Veranstaltungen in der jeweiligen Abschlusssitzung seit Jahren fester Bestandteil. Die
Studierenden fillen dabei einen quantitativen und einen qualitativen Fragebogen aus, der
von einer Gruppe aus der jeweiligen Veranstaltung dann ausgewertet und dessen

Ergebnisse in der Abschlusssitzung prasentiert werden.3*

Ergebnisse der quantitativen Evaluation

Die Evaluation des Lehrforschungsprojektes durch die Studenten ergab im quantitativen Teil
folgende Ergebnisse: Die Lernziele wurden allen Studenten klar und zum grof3ten Teil auch
erreicht. Den Lernerfolg durch Diskussionen und die anderen Kommilitonen lagen im guten
durchschnittlichen Bereich. Den Lernerfolg durch Lektlire beurteilten die Studenten
mittelmaRig (3,2)*. Die Dozenten haben viel zum Lernerfolg beigetragen (2,5), waren sehr

gut vorbereitet (1,9) und haben sich gut an den Lernzielen orientiert (2,2). Die Studenten

% Diese Fragebogen sind auf Anfrage beim Sekretariat des Instituts fiir Politikwissenschaft erhltlich.
% Die zahlen sind ein Mittel von den Noten 1 (=trifft vollig zu) und 5 (=trifft gar nicht zu).



Wabhlkampfstrategien fur die Darmstadter Oberburgermeisterwahlen 2005 44

empfanden die Stunden als gut strukturiert und es bestand geniigend Raum fir Fragen. Die
Dozenten waren immer verfligbar, haben sich sehr verstéandlich gedufRert und im Seminar
nicht zu viel geredet. Die Leistung der Dozenten wurde insgesamt als sehr gut bewertet
(1,9). Die eigenen Vorkenntnisse der Studenten wurden verhaltnismaRig gering (3,6) und
das Anforderungsniveau wurde nicht zu hoch eingeschéatzt. Von vielen Studenten wurde

angegeben, dass sie wahrend des Lehrforschungsprojekts viel gelernt haben (2,7).

Fur die Lehrveranstaltung entschieden hatten sich die meisten aufgrund der Vorgaben des
Studienplans, gefolgt vom Interesse am Thema und wegen der Dozenten. Die
durchschnittliche Semesterzahl betrug 5,5. Dieser Wert ergibt sich dadurch, dass sich die

meisten Studenten jetzt im vierten oder sechsten Semester befinden.

Ergebnisse der qualitativen Evaluation

Zur allgemeinen Bewertung der Lehrveranstaltung und der Dozenten wurden offene Fragen

gestellt. Dabei Uberwogen generell positive Eindriicke die Negativen.

Hervorzuheben sind folgende Einschéatzungen: Anforderungsniveau, Praxisbezug (gute
Mischung aus Praxis und Theorie) und konkrete Zielvorstellung fiihrten zu motiviertem,
effizientem und prazisem Arbeiten. Die Grolle des Seminars wurde als angenehm
empfunden und unterstitzte diese Einschéatzung. Die verwendeten Instrumente innerhalb
des Seminars, wie z.B. Gruppenarbeiten, Ubung im Umgang mit PowerPoint und SPSS
(,hicht DbloB zur Ubung, sondern vor dem Hintergrund eines wirklich erhobenen
Datensatzes") wurden als herausfordernd und anregend bewertet. Des Weiteren bleibt auf
den empirischen, anwendbaren Teil hinzuweisen. Das Durchfihren der Umfrage und die
selbstandige Auswertung stie3 auf Interesse, weil man dadurch lernte, was einem in
normalen Uni-Alltag selten begegnet. Die Vorbereitung und das tatsachliche Vorstellen der
Prasentationen wurde als gute Mdglichkeit gesehen, in Kontakt mit der Lokalpolitik-Praxis
kommen zu kénnen, sowie als tolles Ergebnis erwahnt, weil man am Ende etwas in der Hand

habe, was man sich in der Gruppe selbstandig erarbeitet hat.

Als stérend wurde in erster Linie der grol3e Zeitaufwand empfunden, der vor allem gegen
Ende der Veranstaltung als Ubermafig erwahnt wurde. In dem Zusammenhang wurde
teilweise die Organisation beméngelt, die Zeitplan und Aufgabenumfang des Ofteren offen
lie3 und Planungssicherheit verhinderte. Insbesondere wurde angeregt, dass das Interview
mit den Parteienvertretern schon vor der Erstellung des Fragebogens héatte durchgefihrt
werden sollen, da es sich als sinnvoll ergeben hatte, wenn man dessen Ergebnisse hatte
beriicksichtigen kénnen. Es wurde erwdhnt, dass wéhrend der einzelnen Arbeitsphasen zu
wenig kritische Selbstreflexion, wie z.B.. ,Was ist meine Rolle als Wissenschaftler?*,
praktiziert wurde und man zu Beginn des Seminars hatte klaren mussen, wer was von wem

erwartet, da es schlief3lich kein ,normales” Seminar sein sollte — unbefriedigende Situationen
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hatten im Laufe des Seminars so vermieden werden konnen. Auf der anderen Seite wurde
kritisiert, dass den Studenten zu viel vorgegeben und zu wenig eigene
Gestaltungsmoglichkeit gegeben worden sei, sowie das Potential des Projekts nicht
ausgeschopft wurde. Der Umgang mit SPSS war fir viele schwierig, weswegen eine

Schulung in Form eines Blockseminars gerne angenommen worden wére.

3.4. Die Evaluation des LFP durch die Dozenten
(Michael Stoiber)

Um mit dem Fazit zu beginnen: Dieses Lehrforschungsprojekt kann als Erfolg bewertet
werden. Die von Seiten der Dozenten angedachten Ziele wurden erreicht, haufig sogar in
Uberzeugender Art und Weise. Im Einzelnen werden nun folgende vier Kriterien beleuchtet:
Inhalte und Qualitat der produzierten Arbeitsergebnisse, Organisation und Durchfihrung des

Projekts, Lernformen und technische skills, sowie Gruppenprozesse und -dynamik.

Inhalte und Qualitat

Das Lehrforschungsprojekt steht im B.A.-Studiengang laut Studienordnung fir die letzten
beiden Semester an. Da die Studierenden den Teilbereich ,BRD* abgeschlossen haben
soliten, kann auf die dort erworbenen Kenntnisse aufgebaut werden. Wahler- und
Parteientheorien waren daher nicht neu und wurden gro3tenteils ohne Probleme
aufgearbeitet und auf das Projekt angewandt. Auch die neuere Literatur des political
marketing wurde von den Studierenden gut erfasst und Ubertragen. Mit der Anwendung der
theoretischen Literatur auf das konkrete Projekt wurden von den Studierenden die
Transferleistungen erbracht, die fur B.A.-Studierenden am Ende lhres Studiums

vorausgesetzt werden sollten.

Problematischer gestaltete sich der Rickgriff auf Kenntnisse der Methoden der empirischen
Sozialforschung. Die im B.A.-Studiengang vorgeschriebenen Methoden-Veranstaltungen
sind teilweise auf das 5. und 6. Semester terminiert, so dass das Wissen parallel zum
laufenden Projekt erworben wurde, bzw. bei teilnehmenden Dritt-/Viertsemestern die
relevanten Seminare erst nach Beendigung des Projekts anstanden. Darliber hinaus setzt
die Methodenausbildung in Darmstadt nur begrenzt auf quantitative Methoden und
statistische Auswertungen. Dementsprechend schwierig gestaltete sich v.a. die Auswertung
der Umfragedaten. Wahrend bei der Ausarbeitung der Umfrage die Licken aufgearbeitet
werden konnten und das neuerworbene Wissen zielgerichtet angewandt werden konnte,
mussten aufgrund des engen Zeitbudgets die statistischen Kenntnisse defizitar bleiben und

konnten nicht in der Breite verbessert werden. Es wurden lediglich ganz knapp
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Grundkenntnisse vermittelt; es oblag also den Studierenden, in diesem Bereich ihr Wissen

individuell zu vertiefen.

Dennoch reichte das erworbene Wissen aus, um die Daten zumindest deskriptiv sinnvoll
auszuwerten und die Ergebnisse fur die Erstellung der Strategiepapiere zu nutzen. Sicherlich
besteht hier noch Spielraum nach oben, was Elemente der schliel3enden Statistik angeht.
Doch fir den Zweck der Politikberatung konnte aus den deskriptiven Analysen schon sehr
viel herausgeholt werden. Zusammen mit den Erkenntnissen aus der Literatur des political
marketing und den Ergebnissen der Hintergrundgespréache mit Vertretern der Parteien
ergaben sich so Strategiepapiere, die einerseits unter wissenschaftlichen Gesichtspunkten
sauber erarbeitet waren und andererseits grof3tenteils auf viel Interesse seitens der Parteien
stieBen. Dieses positiven feedbacks sprechen auch fir die gewiinschte Praxisrelevanz in

diesen Papieren.

Organisation

Hier ergaben sich Probleme vor allem aus der Tatsache, dass die Dozenten selbst das erste
mal ein solches Projekt durchfiihrten. Es war daher seitens der Studierenden eine hdhere
Flexibilitat vonnoten, um den entstehenden Dynamiken dieses Projekts gerecht zu werden.
So konnten nicht wie Ublich langfristige Seminare mit genauen Inhalten zu wdchentlichen
Sitzungen prasentiert werden. Vielmehr wurde phasenweise gearbeitet, so dass nach einer
Gruppenarbeitsphase jeweils eine Prasentationsphase folgte. Diese Prasentationen wurden
in den jeweiligen Sitzungen ausfuhrlich diskutiert. Die Ergebnisse dieser Diskussionen
wurden mittels Protokollen festgehalten und standen somit in den nachfolgenden Phasen zur
Verfigung. Zu Beginn der zweiten Phase war noch offen, welcher Art die Umfrage sein
sollte; erst Ende Januar war fir die Studierenden klar, dass in der vorlesungsfreien Zeit die
Telefoninterviews durchzufiihren waren. Hier ist von Seiten der Dozenten die Bereitschaft
der Studierenden zu loben, diese Flexibilitdt weitestgehend mitzutragen. Auch konnte man
zu Beginn nicht eindeutig festlegen, welche konkreten einzelnen Arbeitsauftrdge auf die
Studierenden zukommen. Die damit verbundene Planungsunsicherheit wurde zwar zu Recht
kritisiert, ist jedoch bei einem offen angelegten Projekt nicht zu vermeiden. Anderen
Studierenden ging der eigene Einfluss auf den Verlauf des Projekts nicht weit genug, was
jedoch mit den klar umrissenen Bausteinen des Projekts (Massenumfrage und

Strategiepapiere) nur begrenzt mdglich war.

Die Durchfihrung der Umfrage stellte sich erwartungsgemal? als die grof3te organisatorische
Herausforderung heraus. Ohne professionelle Ausstattung wie CATI-Arbeitsplatz mutet die
Durchfihrung eines solchen Umfrageprojekts etwas antiquiert an. Doch ist zu betonen, dass

nach der notwendigen Einrichtung eines eigenen Raums fir die Durchfihrung der
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Interviews®® die Organisation der Telefonarbeit durch ein dreikdpfiges studentisches
Projektleitungsteam gut bewaltigt wurde. So das reagierte Team friihzeitig und strich die
Telefonzeiten am Vormittag und verdoppelte dafir die Schichten von 16.00 bis 21.00 Uhr.
Sicherlich erwies sich die Durchfuhrung am Ende als sehr aufwandig, doch sind die dabei

gewonnen Erfahrungen sicherlich positiv zu bewerten.

Die Durchfihrung eines Wochenendblockseminars Mitte Juni 2004 zur ersten internen
Prasentation der Strategiepapiere erwies sich als sinnvoll. So konnten die jeweiligen
Prasentationen vor der Vorstellung bei den Parteien in konzentriertem Rahmen geibt

werden und es blieb gentigend Platz zu ausfihrlicher, konstruktiver Kritik im Seminar.

Lernformen

Die Durchfilhrung der einzelnen Lern- und Arbeitsschritte mittels Gruppenarbeiten®” kann
gerade fir ein solches einjahriges Projekt als gelungene Arbeitsform gelten. Die Ergebnisse
der einzelnen Gruppenprasentationen konnen in der Regel als gelungen bewertet werden,
obwohl sich auch das typische Problem studentischer Gruppenarbeit zeigte. Es fehlte doch
haufig die Koordination der von der Gruppe dezentralisierten Arbeitsschritte. Es kam zwar zu
einer klaren Aufteilung der einzelnen Inhalte innerhalb der Gruppe, die Teilergebnisse
wurden dann aber haufig nur akkumuliert und nicht systematisch miteinander verbunden und
zusammengefasst. Hier lag es dann an der Initiative einzelner Studierender, die teilweise

diese Mehrarbeit erbrachten und so das Gesamtergebnis der Gruppenarbeit verbesserten.

Grol3e Fortschritte wurden im Verlauf des Projekt im Bereich Prasentationstechnik erreicht.
Waren die ersten Préasentationen teilweise noch holprig und die Verwendung von PowerPoint
haufig anfangerhaft, stellte sich im Verlauf eine Professionalisierung ein. Gerade die
abschlieRenden Présentationen in den Parteigremien zeigten eindrucklich die getatigten
Fortschritte.®® In Hinblick auf die berufsqualifizierende Ausrichtung des B.A.-Studiengangs ist

dieser Lernerfolg als besonders positiv zu bewerten.

Die Anwendung des Statistik-Auswertungsprogramm SPSS blieb aufgrund der eher geringen
statistischen Kenntnisse der Studierenden auf Grundfunktionen beschrankt. Dennoch
wurden die Studierenden im Umgang mit einem grof3en quantitativen Datensatz geschult
und lernten zumindest den Basisumgang mit SPSS. Bei Erwerb der notwendigen
Statistikkenntnisse sind die Studierenden somit in der Lage, eigenstandig auch

anspruchsvollere Auswertungen von umfangreichen Datenséatzen durchzufuhren.

% An dieser Stelle ist dem Institut fiir Politikwissenschaft zu danken, das die anstehenden Telefonkosten
Ubernahm. Besonderer Dank gebiihrt Prof. Dr. Hubert Heinelt, der fir die Zeit der Umfrage einen Raum seines
Arbeitsbereiches zur Verfligung stellte.

%" Die GruppengroRe bewegte sich in allen Phasen zwischen vier und finf Studierenden.

% S0 wurde von Parteiseite eine Prasentation als ,geradzu professionell* gelobt.
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Gruppenprozesse und -dynamik

Ein einjahriges Lehrforschungsprojekt verlangt nicht nur von dem Studierenden als
Individuum wissenschaftliches Arbeiten, sondern fordert auch verlassliches Handeln in einer
Gruppe, um den Erfolg des Gesamtprojekt zu gewdahrleisten. Positiv wirkte es sich hierfir
aus, dass im Verlauf der Veranstaltung nur drei Studierende absprangen und somit ein hoher
Grad an personeller Stabilitat vorhanden war. Gerade in den Gruppenarbeiten konnten sich
die Studierenden daher aufeinander verlassen, was sich in meist punktlichen und
vollstandigen Abgaben der einzelnen Gruppenergebnissen zeigte. Die immer wieder neue
Zusammenstellung der Gruppen in den einzelnen Arbeitsphasen fihrte zwar zu
organisatorischer Mehrarbeit, erhéhte aber die Flexibilitat und fihrte nicht zu Demotivation,
falls eine Gruppe einmal nicht so gut funktionierte. Die Entscheidung zu Beginn des zweiten
Semesters, die Auswertungen schon in den ,Parteigruppen’ durchzufihren und nicht in
gesonderten Analysegruppen mit eigenen Arbeitsauftrdgen wie zunachst geplant, erwies
sich dagegen als positiv. So bildete sich in einigen Gruppen durchaus eine Identifikation mit

ihrer Partei im Sinne von ,fur uns als FDP-Gruppe ist es besonders wichtig, wenn ...“ heraus.

Doch auch fir das Plenum gestaltete sich das Projekt durch seine Offenheit als
Herausforderung. So gab es zwei kritische Situationen, die zuerst zu I6sen waren, bevor der
Erfolg sichergestellt werden konnte. Ende Januar musste die Entscheidung getroffen
werden, in welcher Art die Umfrage durchgefiihrt werden sollte. Als klar wurde, dass die
eigentlich beste Moglichkeit der Telefoninterviews mit einem erheblichen Zeitaufwand
wahrend der vorlesungsfreien Zeit verbunden war, wurde erstmals die Frage nach dem Sinn
des Projekts gestellt. Besonders storte es einige Studierende, dass nicht klar war, ob die zu
erwartenden Ergebnisse aus Umfrage und Strategiepapieren bei den Parteien tatsachlich auf
Interesse stof3en wirden. Hier wurde zurecht moniert, dass die Kontakte mit den Parteien
erst wieder nach Beendigung der Umfragephase aufgegriffen werden sollten. Diese
Unsicherheit bezlglich der Adressaten der jeweiligen Endprodukte sollte bei solch
praxisorientierten Projekten zuklnftig vermieden werden. Auch tauchte der Wunsch nach
einer monetaren Vermarktung der Endprodukte auf, was im Rahmen eines solchen
studentischen Projekts jedoch unrealistisch ist. Eine positive Dynamik entstand dann jedoch
wahrend der Interviewphase, als einerseits das feedback der Offentlichkeit zeigte, dass das
Projekt auch fur die Medien von Interesse ist, und andererseits das sample Interview fur
Interview anwuchs. Somit konnte mit der erfolgreich abgeschlossenen Interviewphase ins

Zweite Semester gestartet werden.

Im zweiten Semester kam erneut Unsicherheit auf, da die Datenauswertung sich doch als
nicht so einfach erwies und die Gruppen wie auch die Dozenten nicht genau wussten, wie
die Strategiepapiere endgultig aussehen sollten. Doch als klar wurde, dass die Gruppen

tatsachlich Prasentationstermine bei den jeweiligen Parteien eingerdaumt bekamen, stieg die
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Motivation erneut an. Die Gesprache mit Vertretern der Parteien vermittelten den

Studierenden zusétzlich das Interesse seitens der Parteien.
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Anhang

Anhang 1: Erklarung der Wahlentscheidung zur OB-Wah! 1999%

Informationen zur Modellanpassung

-2 Log- Freiheits-
Modell nur PI Likelihood Chi-Quadrat grade Signifikanz
Nur konstanter Term 379,017
Endgultig 99,413 279,604 12 ,000
-2 Log- Freiheits-
Modell PI + Alter Likelihood Chi-Quadrat grade Signifikanz
Nur konstanter Term 433,672
Endgultig 59,239 374,433 27 ,000
Pseudo-R-Quadrat
Modell nur PI Modell PI + Alter
Cox und Snell ,628 | Cox und Snell 736
Nagelkerke ,714 | Nagelkerke 838
McFadden ,467 | McFadden 632
Likelihood-Quotienten-Tests
Modell nur PI
-2 Log-
Likelihood fur
reduziertes Freiheits-
Effekt Modell Chi-Quadrat grade Signifikanz
Konstanter Term 99,413(a) ,000 0
PI_Partei 379,017 279,604 12 ,000
Modell PI + Alter
-2 Log-
Likelihood fur
reduziertes Freiheitsgr
Effekt Modell Chi-Quadrat ade Signifikanz
Konstanter Term 59,239(a) ,000 0 .
Altersgruppe 179,726(b) 120,487 15 ,000
Pl_Partei 374,387 315,148 12 ,000

%9 Es wurden nur die Wahler mit Parteiidentifikation verwendet, die auch zur Wahl gingen, n=281.
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Anhang 2: Fragebogen

Fragebogen: Oberblirgermeister(in)wahlen 2005 in Darmstadt

Fragebogen ID: ...........

Datum: ...........

Interviewer/in: ..........ccceveeee,
Eingegebenam: ...........ccc.ece..
Eingegebenvon: ...........ccccuve

Guten Tag, mein Name ist ...

Ich bin Student/in an der Technischen Universitat Darmstadt. Wie Sie vielleicht in der Zeitung gelesen
haben, fllhren wir im Rahmen eines Forschungsprojektes eine Umfrage zur Darmstadter
Oberblirgermeisterwahl 2005 durch. Die Umfrage ist parteiunabhangig und alle Angaben, die Sie
machen, bleiben natirlich anonym. Wir haben keine Namen und Adressen, nur Telefonnummern, die
anschliessend geloscht werden.

Naheres zu dem Projekt kdnnen Sie gerne auch im Internet nachlesen.

Bei Nachfrage: Auf der Internetseite des Instituts flr Politikwissenschaft unter der Rubrik » Aktuelles«
finden Sie mehr zu unserem Projekt. Die Adresse: http://www.ifs.tu-darmstadt.de/pg

1. |. Waren Sie so freundlich an unserer Umfrage teilzunehmen? |hre Angaben bleiben, wie schon
gesagt, selbstverstandlich anonym.
(Bei Nachfrage zur Zeitdauer: Es wird nur wenige Minuten dauern.)
:I’l[ ] Ja

bO[ ] Mein (nicht ausfiillen, nur auf Telefonliste)
<d[ ] anderer Termin (nicht ausfillen, Vermerk auf Telefonliste und Terminzettel)

2. II. Sind Sie bei der Oberbirgermeisterwahl 2005 wahlberechtigt?
(Bei Unsicherheit darauf hinweisen, wann man wahlberechtigt ist: siehe Beipackzettel)
a0[ 1 Ja BO[ | Nein (Das wars auch schon. Danke.)

3. In welchem Darmstadter Stadtteil wohnen Sie derzeitig?
(Nennung abwarten, andernfalls Liste voriesen, eventuell mit Stadtplan arbeiten)

a0[ ] Darmstadt-Bessungen 0| ] Dammstadt-West 0] ] Wixhausen
bO[ | Darmstadt-Mitte [ ] Eberstadt IO ] weiB nicht (nicht vorlesen)
<d[ ] Darmstadt-Nord e0[ ] Kranichstein kO[] keine Angabe (nicht vorlesen)
a0 ] Darmstadt-Ost B[ ] Arheilgen

4. Wohnten Sie schon bei der letzten Oberblrgermeisterwahl 1999 in Darmstadt?
a0 ] Ja 0| ] weill nicht (nicht vorlesen)
bO[ ] Nein (weiter mit Frage 11) a0[ ] keine Angabe (nicht vorlesen)

Ill. Die néchsten Fragen beinhalten speziell Themen zu Wahlen und zur Kommunalpolitik.
Ich werde erst die gesamte Frage vorlesen und anschiieRend die Antwortmdéglichkeiten. Gegebenfalls
werde ich die Frage noch einmal wiederholen.

Bei der letzten Oberblirgermeisterwahl 1999 gab es zwei Wahlgénge: Einen ersten Wahlgang und

eine Stichwahl.

5. Sind Sie mindestens zu einem der beiden Wahlgénge der letzten Oberblirgermeisterwahl 1999
gegangen?

al[ ] Ja (weiter mit Frage 7) <0 1 weill nicht (nicht vorlesen, weiter mit Frage 11)

bO[ ] Nein a0 ] keine Angabe (nicht vorlesen, weiter mit Frage 11)
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Fragebogen: Oberblrgermeister(in)wahlen 2005 in Darmstadt Seite 2

6.

Warum sind Sie nicht zur letzten Wahl gegangen?
(Es ist nur eine Nennung méglich.)

al[ ] der Oberbiirgermeister hat keinen Finfluss auf die Kommunalpolitil (weiter mit Frage 11)
bO[ ] keine Lust/keine Zeit (weiter mit Frage 11)

<0[ ] Kandidaten sagten mir nicht zu {(weiter mit Frage 11)

d0[ ] Lokalpolitik halte ich fiir unwichtig (weiter mit Frage 11)

0[] meine Stirmme hat keinen Einfluss auf das Wahlergebms (weiter mit I'rage 11)

U ] politischer Protest (weiter mit Frage 11)

e[ ] ich war nicht wahlberechtigt (weiter mit Frage 11)

WO ] weill nicht (nicht vorlesen, weiter mit Frage 11)

i0 [ ] keine Anpabe (nicht vorlesen, weiter mit Frage 11)

10.

11.

Fur welchen Kandidaten haben Sie bei der letzten Oberblirgermeisterwahl im ersten Wahlgang
gestimmt?

a0 ] Peter Benz (SPD) O ] bin nicht zum ersten Wahlgang gegangen
bO| | Wolfgang Gelrke (CDU) 20| | Stmumnzetlel ungillig (nicht vorlesen)
e[ ] Klaus Feuchtinger (Griine) hO[ ] weiB nicht (nicht vorlesen)

4U[ ] Rolf Amemann (FDP) 0 [ ] keine Angabe (nicht vorlesen)

el [ ] andere

Welcher Grund war ausschlaggebend fir Ihre Wahlentscheidung im ersten Wahlgang? Bitte
nennen Sie mir hier nur einen Grund.

(Bei Gewichtungsproblemen: Bitten nennen Sie den fiir Sie ausschlaggebensten Grund.)

al| | Parteizugehongkeil

bU| | Wahlkampfthemen

<0[ ] Taktische Griinde (Bei Verstiandnisproblemen Beipackzettel beachten)

40 ] Persénlichkeit des Kandidaten

<O[ ] andere

G ] weill nicht (nicht vorlesen)

gl ] keine Angabe (mucht vorlesen)

Fur welchen Kandidaten haben Sie bei der letzten Oberblirgermeisterwahl im zweiten \Wahlgang
gestimmt?

al] | Peler Benz (SPD)

bl ] Wollzang Gelrke (CDU)

e[ ]| bin mecht wum zweiten Wahlgang gegangen (weiler mit Frage 11)

40 ] Stimmzeftel ungiiltig (nicht vorlesen)

O ] well nicht (nicht vorlesen)

O ] keine Angabe (nicht vorlesen)

Welcher Grund war ausschlaggebend fir lhre Wahlentscheidung im zweiten Wahlgang? Bitte
nennen Sie mir (auch) hier (wieder) nur einen Grund.

(Bei Gewichtungsproblemen: Bitten nennen Sie den fur Sie ausschlaggebensten Grund.)

a07 ] Parteizugehdrigkeit

bO[ ] Wahlkampfthemen

el | ] Taktische Grimde (Bei Verstandnisproblemen Beipackzettel beachten)

a0[ 7 Pemsénlichkert des Kandidaten

O[] andere

0T ] weill nicht (nicht vorlesen)

e0[ ] keine Angabe (nicht vorlesen)

In Deutschland neigen viele Leute langere Zeit einer bestimmten politischen Partei zu, obwohl sie
auch ab und zu eine andere Partei wahlen.

Wie ist das bei Ihnen: Neigen Sie - ganz allgemein gesprochen - einer bestimmten Partei zu?

Al ]Ia e[ ] weiB nicht (nicht vorlesen, weiter mit Frage 14}
bO[ ] Nein (weiter mit Frage 14) d0[ ] keine Angabe (nicht vorlesen, weiter mit Frage 14)
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Fragebogen: Oberbirgermeister(injwahlen 2005 in Darmstadt Seite 3

12. Welcher Partei?

«O[ 7 8PD 90[ ] GRUNE e0[ ] keine Angabe (nicht vorlesen)
»a[ ] CDU 0[] andere
0[] FDP 0[] weil nicht (nicht vorlesen)

13. Wie stark oder wie schwach neigen Sie - alles zusammengenommen - dieser Partei zu?
107 ] sehr stark 407 ] ziemlich schwach 707 1 keine Angabe (nicht vorlesen)
2U[ | @emlich stark SU[ ] sehrschwach
3007 méfig 601 ] weild nicht (nicht vorlesen)

14. Wie bewerten Sie die Wichtigkeit der folgenden Themen fir Darmstadt?
Geben Sie auf einer Skala von 1 bis 5 die Wichtigkeit der Themen an. Dabei steht die Zahl 1 fdr sehr
wichtig und die Zahl 5 fiir dberhaupt nicht wichtig. Nennungen dazwischen sind auch méglich.

- Drogenproblematik
sechrwichtig 1 2 3 4 500 iberhaupt meht wichtig
(1 r1r1r11rl
15. - Wissenschafts- und Kongresszentrum (Beipackzettel beachten)
schrwichtig 1 2 3 4 50 dberhaupt nicht wichtig
0 O O O I B
16. - Verkehrspolitik
sehrwichig 1 2 3 4 50 iberhaupt mcht wichlig
(1010101 ¢01
17. - Verbesserung der Haushaltslage der Stadt Darmstadt
(Bei Nennung von 4 oder 5 weiter mif Frage 19)
sehrwichtg 1 2 3 4 50 diberhaupt nicht wichtig
i O 1 e
18. In welchen Bereichen soll gespart werden?
Wir nennen Ihnen 4 Bereiche. Sie kbnnen auch mehrere nennen.
Al[ ] Wirtschaftsforderung €Ul ] Schaffung von neuem Wohnraum
BO[ ] finanzielle Hilfe fiir soziale Brennpunkte DOl ] Kulturférderung
19. Abgesehen von den Themen, die in der letzten Frage genannt wurden: Welches Thema halten
Sie ausserdem noch fiir besonders wichtig in Darmstadt?

1V. Abgesehen von der jetzigen Situation und dem jetzigen Biirgermeister, méchte ich Ihnen nun ein
paar allgemeine Fragen zu den Eigenschaften stellen, die ein Kandidat fir das Oberblirgermeisteramt,
Ihrer Meinung nach, haben solite.

Wodurch wird Ihre Wahlentscheidung fdr einen Kandidaten bei der Oberbdrgemmeitsterwahl bestimmt?
Bitte geben Sie jeweils auf einer Skala von 1 bis 5 an, wie sehr lhre Wahlentscheidung bei
Oberblirgermeisterwahlen von diesem Faktor abhéngt. Dabei steht die Zahl 1 flir sehr stark und die
Zahl 5 fiir dberhaupt nicht stark. Nennungen dazwischen sind auch mdéglich.
20. - die Personlichkeit des Kandidaten
sehrstark 1 2 3 4 500 tiberhaupt nicht stark
1 BE¥ E] G
21. - die Sachfragen
schrstarck 1 2 3 4 50 dberhaupt nicht stark
(1010101101
22. - die Parteizugehorigkeit des Kandidaten

sehrstark 1 2 3 4 500 itberhaupt mcht stark
0 I O I O R O
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23. - die Erfahrungen des Kandidaten in der Kommunalpolitik
sehrstack 1 2 3 4 50 fberhaupt nicht stark
(1011101101
24, - die Bundespolitik
sehrstark 1 2 3 4 5[ tuberhaupt nicht stark
[ O A O B A
25. - die Landespolitik
schrstack 1 2 3 4 50U tdberhaupt nicht stark
L4 EL L1 L1 L]
26. Welche drei Eigenschaften sollte ein Oberbiirgermeister lhrer Meinung nach vor allem haben?
ich werde lhnen jetzt 7 verschiedene Eigenschaften voriesen. Biffe nennen Sie am Schluf3 die, ihrer
Meinung nach, drei wichtigsten. Ich lese lhnen die 7 Eigenschaften auch gerne ein weiteres Mal vor.
AO[ T Glavbwiirdig €O[ 1 Biirgernah EO[ ] Sachversténdig GO ] Ideenreich
BU | Sympathisch DOl | Tatkriflig FUL | WellofTen
27. Welche Eigenschaft spielt ausserdem noch eine Rolle bei Ihrer Wahlentscheidung fiir einen
Oberburgermeisterkandidaten?
Bitte nennen Sie mir nun eine Eigenschaft, die Sie sich ausserdem noch von einem
Oberbiirgermeisterkandidaten wiinschen wiirden.

28. Spielt eines der folgenden Merkmale eine Rolle bei lhrer Entscheidung fiir einen
Oberburgermeisterkandidaten?
Spielt das Geschlecht eine Rolle?

29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

[ ] Ta
bO[ ] Nein (weiter mit Frage 30)

<0 | weil nmicht (nicht vorlesen, weiler mil Frage 30)

901 ] keine Angabe (nichl vorlesen, weiter mit Frage 30)

Welches Geschlecht wirden Sie bevorzugen?

aO[ ] ménnlich
bU[ ] weiblich

<O ] weill nicht (nicht vorlesen)
4U[ ] keine Angabe (nicht vorlesen)

Spielt der Familienstand eine Rolle?

al| | Ja
bO[ ] Nein (weiter mit Frage 32)

el ] weill ucht (mucht vorlesen, weiler mil Frage 32)
d40[ ] keine Angabe (nicht vorlesen, weiter mit Frage 32)

Welchen Familienstand wirden Sie bevorzugen?

al[ ] Single
WOT ] Verheiratet

<0[ ] Lebenspartmerschaft
J07 T weiB micht (nicht vorlesen)

«0[ ] keine Angabe (nicht vorlesen)

Spielt der Bildungsgrad eine Rolle?

a0 7 Ja
WO ] Nein (weiter mit Frage 34)

<0 [ ] weill nicht (nicht vorlesen, weiter mit Frage 34}
40[ ] keine Angabe (nicht vorlesen, weiter mit Frage 34)

Welchen Bildungsgrad wirden Sie bevorzugen?

al] | Hauptschule
PO ] Mittlere Reife

<l | Abitur
40 1 Abgeschlossenes Studium und hoher

Spielt die Religionszugeharigkeit eine Rolle?

a0 1 Ja
bO[ ] Nein (weiter mit Frage 36)

<0[ 7 weifl nicht (nicht vorlesen, weiter mit Frage 36}
40[ ] keine Angabe (nicht vorlesen, weiter mit Frage 36)

Welche Religionszugehdrigkeit wirden Sie bevorzugen?

al| | evangelisch

»a[ ] katholisch

<0 ] muslimisch

Spielt das Alter eine Rolle?
alll ] Ia

bO[ ] Nein (weiter mit Frage 38)

Ul | andere
<0 ] konfessionslos
0[] weill nicht (nicht vorlesen)

gl ] keine Angabe (mcht vorlesen)

<l | weil mcht (mcht vorlesen. weiler mul Frage 38)
40[ ] keine Angabe (nicht vorlesen, weiter mit Frage 38)
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37. Welches Alter wiirden Sie bevorzugen?

al[ ] unter 30 (Jahre) <[ ] zwischen 45-60 (Jahre) «0[ ] weili nicht (nicht vorlesen)

BO[ ] zwischen 30-45 (Jahre) 407 ] tiber 60 (Jahre) O ] keine Angabe (micht vorlesen)
38. Sollte der Kandidat aus Darmstadt kommen?

al[ ] Ja <[ ] egal 0[] keine Angabe (nicht vorlesen)

PO[ ] MNein d0[ ] well nicht (nicht vorlesen)

39. Sollte der Kandidat von einer Partei unterstiitzt werden?
a0 ] Ja <0l ] egal <0[ 7 keine Angabe (nicht vorlesen)
bO| | Nein 40 | weiB nicht (nicht vorlesen)
Wie wichtig sind Ihnen folgende Informationsquellen um sich dber Darmstadter Kommunalpolitik zu
informieren?
Geben Sie das auf einer Skala von 1 bis & an. Dabei steht die Zahl 1 fir sehr wichtig und die Zahl 5
fir tiberhaupt nicht wichtig. Nennungen zwischen 1 und 5 sind jeweils auch wieder méglich.
40. - Zeitung
sehrwichtig 1 2 3 4 50U dberhaupt nicht wichtig
(1 r1r1r1r1rl
41. - Radio
schrwichttg 1 2 3 4 50U diberhaupt nicht wichtig
0 I I I O O O
42. - Fernsehen
sehrwichtiz, 1 2 3 4 50 tberhaupt nicht wichtig
(1 r1r1r101rl
43. - Internet
schrwichtig 1 2 3 4 S0 iiberhaupt nicht wichtig
(1010101 ¢01
44. - Flugblatter, Broschiren und Plakatwerbung der Parteien
sehrwichtig 1 2 3 4 50 fiberhaupt nicht wichtig
0 I I T O O O
45. - 6ffentliche politische Veranstaltungen
schrwichtig 1 2 3 4 50 duberhaupt nicht wichtig
(111101011101
46. - Freunde/ persdnliches Umfeld
sehrwichtig 1 2 3 4 50 tiberhaupt nicht wichtig
S Y T A O O
47. Wann haben Sie zuletzt den lokalen Sender Radio Darmstadt gehért? Hier habe ich eine
Zeiteinteilung, die lhnen vielleicht helfen kann, die richtige Antwort zu finden.

a0 [ 7 innerhalb der letzten zwel Wochen 40[ ] Radio Darmstadt kenne ich nicht {nicht vorlesen)
bO[ ] zwel bis vier Wochen her eO[ ] weifl nicht (nicht vorlesen)
<07 7 ldnger her I ] keine Anpabe (nicht vorlesen)

V. AbschlieRend méchte ich Sie biften, uns noch einige Angaben zu lhrer Person zu machen. Wir

bendtigen diese zu statistischen Zwecken.
48. Bitte nennen Sie uns lhr Geburtsdatum (Monat/Jahr)

ad[ | Januar Ul | Aprl U] ] Juli 0] ] Oklober
bU | Februar el | Mai hil | August kU] ] November
el | Marz L ] Jum ] ] September W1 ] Dezember

49. (Geburtsjahr, bitte 4-stellig eintragen)
n. Chr.
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Fragebogen: Oberbirgermeister(injwahlen 2005 in Darmstadt Seite 6

(Nur voriesen wenn unsicher, ansonsten einfach selber ausftillen.)

50.

Bitte nennen Sie uns |hr Geschlecht:
al[ ] mémlich bO[ ] weiblich <0[ ] keine Angabe

51.

52.

a3.

54,

o5.

Welchen Familienstand haben Sie?
(Nennung abwarten)

al[ ] ledig <d[ ] geschieden ed[ ] keine Angabe (nicht vorlesen)
bO[ 7 verheiratet 407 ] verwitwet

Leben Kinder unter 18 Jahren in lhrem Haushalt?

al[ ] Ia bU[ | Nein el ] keine Angabe (mcht vorlesen)

Welchen (héchsten) Schulabschluss haben Sie?

491 ] ich gehe noch zur Schule

bO[ 7 ich habe keinen Abschluss

<07 ] Haupt-/ Volksschule

au] | Mittlere Reife (Realschule/ Polylechnische Oberschule)

e0[ ] Fachhochschulreife/ Hochschulreife ( Erweiterte Oberschule/ Abitur)
O[] abgeschlossenes Studium

£0[ ] keine Angabe (nicht vorlesen)

Zu welcher Berufsgruppe gehéren Sie?

all| | SchiderIn/StudentIn 2] | Rentmerln

bO[ 7 Arbeiterln (auch Auszubildende) WO ] Selbststéndige/r

<0[ ] Hausfraw/ Hausmann i0[ ] Wehr+ Zivildienstleistender
400 ] Angestellte/r (auch Ausznbildende) i9 ] nicht erwerbstitig

0| | Arbeitslose/r KO[ | keine Angabe (nicht vorlesen)

0] ] Beamter/in

Wie hoch ist das monatliche Brutto-Einkommen |hres Haushaltes insgesamt?
Gemeint ist die Summe aller Einnahmen jeweils vor Abzug der Steuem und
Sozialversicherungsbeitrage.

aO[ ] kein Einkommen <0 ] 2500 bis unter 3500 Euro 0 ] weill nicht (nicht vorlesen)
BOT ] unter 700 Euro 0 ] 3500 bis unter 5000 Euro J0[ ] keine Angabe (nicht vorlesen)
el ] 700 bis unler 1500 Euro e[ | 5000 bis unter 7500 Euro

40| ] 1500 bis unter 2500 Euro bO[ | mehr als 7500 Ewro

VI. Das war die letzte Frage. Herzlichen Dank, dass Sie an dem Interview teilgenommen haben. Sie
haben zum Erfolg unseres Projekts beigetragen. Uber den Fortgang unseres Projektes kénnen Sie
der Presse in Zukunft was entnehmen und wie schon gesagt, auch im Internet.

56.

(Fragebogen ID:)
Fragebogen 1D
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Anhang 3: Pressemitteilungen und Artikel

1.

Pressemitteilung vom 25.02.04

»Der ideale Oberbirgermeister* — Telefonumfrage startet in dieser Woche

2.

Am Institut fur Politikwissenschaft der Technischen Universitat Darmstadt wird momentan ein
Forschungsprojekt durchgefiihrt, das den Studierenden die Mdoglichkeit geben soll,
theoretisches Wissen praktisch anzuwenden und in Kontakt mit der tatsdchlichen Welt der
Politik zu kommen. Dieses Projekt beschaftigt sich mit der kommenden Darmstadter
Oberbirgermeisterwahl 2005. Den Schwerpunkt stellt die Durchfiihrung einer reprasentativen
Umfrage dar, die in den nachsten Wochen telefonisch von den Studierenden selbst
durchgefiihrt werden soll. Telefonisch befragt werden sollen ca. 1000 Darmstadterinnen und
Darmstadter mit dem Ziel, das Bild eines ,idealen Oberbirgermeisters* und die von den
Birgern als besonders relevant empfundenen Themen ausfindig zu machen.

Die Studierenden bitten daher um lhre Zusammenarbeit, sollten Sie Teil der anonymen, per
Zufall gezogenen Stichprobe werden. Das Forschungsprojekt, das durch seine Realitatsnahe
wichtiger Bestandteil des Studiums ist, baut auf der Umfrage und deren Erfolg auf.

Néahere Informationen zu Forschungsprojekt und Ansprechpartnern sowie ein Muster des
verwendeten Fragebogens sind auf der Homepage des Instituts fur Politikwissenschaft der TU
Darmstadt unter http://www.ifs.tu-darmstadt.de/pg/aktuelles.shtml zu finden.

Bericht im Darmstadter Echo vom 18.02.04

Der ideale Oberbiurgermeister
TUD: Reprasentative Umfrage des Instituts fur Politikwissenschaft: 1000 Burger skizzieren ihre Anforderungen an ein
'Wunschoberhaupt

Das lIdeal darf nicht Realitat werden. Es wirkte desastrés auf die Realitat zurlick. Dem zum Trotze
begeben sich zwanzig Studenten vom Institut fur Politikwissenschaft an der Technischen Universitét
Darmstadt (TUD) auf die Suche nach dem idealen Oberbiirgermeister. Das Suchprojekt am
Lehrstuhl von Professorin Heidrun Abromeit wird begleitet von Dr. Michael Stoiber
(Wissenschaftlicher Mitarbeiter) und Christian Dietzel (Tutor).

Die Telefonaktion der Bachelor-Studenten mdchte drei Fliegen mit einer Klappe schlagen. Das
Lehrforschungsprojekt hat a) vor, theoretisches Wissen praktisch anwenden, soll b) zu einer
reprasentativen Untersuchung fiihren, die c) nach spezifischer Auswertung auch den Parteien an
die Hand gegeben wird.

Grundlagen der Demoskopie kauten die Studenten bereits im vergangenen Semester durch. Seit
Januar haben sie sich in langen Diskussionen auf ein 55-Fragen-Konzept geeinigt — formal,
konzeptionell, inhaltlich. Zu tun gibt es eine Menge: 1000 Birger am Telefon nach System zu
befragen, ,,das macht rund 500 Stunden mit dem Hoérer am Ohr“, sagt Stoiber. Zur Ermittlung der
Daten wird von 8 bis 21 Uhr telefoniert, dies bis 20. April. ,,Viel mehr Zeitaufwand fir die Studenten
als im Studium Ublich.” Aber gut angelegt. Steht das Projekt doch fiir den Schritt, den die TUD-
Politikwissenschaft in Zukunft haufiger machen will: den aus dem geschiitzten Forschungsraum
hinaus in die Offentlichkeit. Raus aus dem Elfenbeinturm, rein in die Kommunalpolitik. ,Damit®,
sagt Stoiber, ,arbeiten wir an der Schnittstelle von wissenschaftlicher Methodik und

Politikberatung.“ Bekanntermalien eine sehr attraktive Schnittstelle. Solche Politikbegleitung und -
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beratung, so Stoiber, gebe es in Darmstadt bis dato nicht. ,Andere Stadte geben schon langer
gutes Geld dafiir aus.”

Zur Auswertung der Studie sind sechs Wochen angesetzt. Ein anspruchsvolles Zeitmal. Drei
studentische Gruppen werden sich mit der Analyse herumschlagen, zwei mit méglichen
MaRnahmen firs politische Marketing. Denn sicher ist: alle Angaben, die nach Parteipraferenz
aufgeschlisselt werden, erleichtern es den Parteien, sich Uber Wahlkampfinhalte, -formen und
eventuell auch noch ihren Kandidaten/ihre Kandidatin klar zu werden.

Thematisch-inhaltlich hélt sich das anonymisierte Blrgerinterview fern von aller Brisanz des
tagespolitischen Geschéftes in der Stadt. Die Fragen nach dem Grad der Wichtigkeit von
Drogenproblematik, Verkehrspolitik oder der Haushaltslage der Stadt dienen ausschlieBlich dazu,
Hauptinteressen und Erwartungen der Befragten zu ermitteln.

An der abstrakten Konstruktion des idealen Oberbirgermeisters kénnen sich die Kandidaten dann
messen. Gefragt wird nach den Soll-Eigenschaften des Ideal-OB ebenso wie danach, ob er
Darmstéadter sein solle oder ein kompetenter Auswartiger. Fir Wahlkdmpfer von illustrem Wert sind
die Angaben Uber den Mediengebrauch der Birger, wo und wie sie sich primér informieren. Das
hilft, optimal Wahlwerbung zu platzieren und verschafft den von schrumpfenden Mitgliedschaften
gebeutelten Parteien finanziell Entlastung.

Apropos Finanzen: Das TUD-Projekt bendtigt hochschulintern einen Etat von 1000 Euro. Dieselbe
Untersuchung, von einem der demoskopischen Institute durchgefiihrt, kostete 15 000 Euro.
Diesmal bekommen die Darmstadter Parteien die Ergebnisse noch kostenlos (am Mittwoch sitzen
Stoiber und Dietzel mit Vertretern einiger Fraktionen an einem Tisch). Beim nachsten Mal méchte
man fir solche Dienstleistung Euros sehen. ,Eine Form der Drittmittelfinanzierung“, sagt Stoiber.
Damit hangen endlich auch wichtige praxisorientierte Teile der Sozialwissenschaften ihren Wagen
an den Zug der Zeit.

Paul-Hermann Gruner
28.2.2004

Die Telefonumfrage
Ein konfessionsloser OB?

Fragen nach dem Wahlverhalten und der Relevanz von Kommunalpolitik fir die Burger stehen im
Mittelpunkt des ersten Teils des Fragebogens, Fragen nach den Eigenschaften eines idealen
Oberbilrgermeisters im zweiten.

Spielt der Familienstand des OB eine Rolle? Die Zugehdérigkeit zu einer Religion oder zu einer
Partei? Sein Alter? Die soziale Herkunft? Erfahrungen in Landes- oder Bundespolitik? Das
Geschlecht?

Die Studie bertcksichtigt umgekehrt die Sozialdaten der befragten Birger, darunter auch die Zahl
der Kinder im Haushalt und ihren Wohnort (nach Stadtteilen).

Die Ergebnisse der Studie werden Ende Juli verdffentlicht. Nachzulesen ist der Fragebogen im
Internet unter www.ifs.tu-darmstadt.de/pag/aktuelles.shtml.

Termin fir die Wahl des Darmstéadter Oberbirgermeisters: Januar oder Februar 2005.

Paul-Hermann Gruner
28.2.2004
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3.

Pressemitteilung vom 12.07.04

Lehrforschungsprojekt ,der ideale Oberburgermeister® des Instituts fir

Politikwissenschaft an der TU Darmstadt erfolgreich abgeschlossen — Studenten

befragten 866 Darmstadter Uber Kommunalpolitik und tbten sich in Politikberatung

4.

Das im Oktober letzten Jahres von Studenten am Institut fur Politikwissenschaft der
Technischen Universitat Darmstadt begonnene Lehrforschungsprojekt konnte in diesem Monat
erfolgreich abgeschlossen werden. Ziel des Projektes war es, die theoretischen Kenntnisse aus
dem Studium der Politikwissenschaft in der Praxis anzuwenden. Als Anlass diente die
Darmstadter Oberbirgermeisterwahl 2005, fir die die Studenten parteispezifische
Wahlstrategien entwickelten. Darlber gewannen sie Einblicke in das Berufsfeld der
Politikberatung. Zentraler Schwerpunkt des Forschungsprojektes war eine reprasentative
Burgerbefragung: in insgesamt 600 Stunden wurden 866 Darmstédter Burger befragt, wodurch
ein reprasentatives Meinungsbild der Darmstadter Bevolkerung ermittelt werden konnte. Inhalt
der Befragung war unter Anderem die Parteibindung, das Wahlverhalten, sowie die aktuellen
Inhalte der ortlichen Kommunalpolitik.

Die Auswertung der Befragung bestatigte allgemeine Trends der Politik wie die Lockerung der
Parteibindung sowie ein personenorientiertes Wabhlverhalten. Darliber hinaus war das starke
Bedirfnis der Bevolkerung nach einer ehrlichen und sachbezogenen Politik zu spiiren. Wiebke
Schéfer, eine der teilnehmenden Studentinnen erklart ,besonders deutlich wurde dies bei der
allgemeinen Auswertung der Frage nach dem idealen Oberburgermeister, bei der tber 2/3 der
Befragten angaben, dass ihnen die ,Wunscheigenschaft® glaubwiirdig, gefolgt von birgernah
und sachverstandig, am wichtigsten ist.“ lhre Kommilitonin Bettina Gaspers flgt hinzu ,eine
Vielzahl von Befragten machte des weiteren deutlich, dass der Burgermeister das Gemeinwohl
der Stadt Darmstadt vor die eigenen Parteiinteressen stellen solle.”

Zum Abschluss des Projektes stellten die Studierenden ihre Ergebnisse anhand von
professionellen PowerPointprasentationen den jeweiligen Parteien vor und stieRen dabei auf
gute Resonanz. Ob die entwickelten Strategien den Winschen der Birger entsprechen, wird
das Ergebnis der Oberbirgermeisterwahl im nachsten Jahr zeigen.

Ihr Ansprechpartner: Dr. Michael Stoiber, Institut fur Politikwissenschaft, TU Darmstadt,
mstoiber@pg.tu-darmstadt.de, 06151-16-4633

DPA-Pressemeldung (auch Frankfurter Rundschau vom 13.07.04)

Oberbirgermeister soll glaubwirdig sein

Darmstadt - 13. Juli 2004 — DPA Glaubwirdig, sachkundig und biirgernah sind nach einer Umfrage
der Technischen Universitat Darmstadt (TUD) die Wunscheigenschaften eines ,idealen
Oberbirgermeisters”. In diesem Falle sei es den Wahlern egal, welcher Partei das Stadtoberhaupt
angehdre, sage der Projektleiter Michael Stoiber vom Institut fiir Politikwissenschaft am Montag in
Darmstadt. In der Lokalpolitik erwarte der Birger, dass das Stadtoberhaupt die kommunalen
Belange Uber die Parteiinteressen stelle. Bei der reprasentativen Umfrage wurden 866 Darmstadter
befragt.

Die Aktion habe auch gezeigt, dass die Birger an ,.ehrlicher und sachbezogener Politik” interessiert
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5.

seien. ,Dabei hat uns Uberrascht, dass mehrere Themen gleich wichtig wahrgenommen werden,
etwa Haushaltssanierung, Verkehr oder Drogenpolitik. Wir hatten hier eine unterschiedliche
Bewertung erwartet.“ Das Thema Geschlecht, das jlingst bei der Wahl zum Bundesprasidenten
diskutiert wurde, spiele auf kommunaler Ebene kaum eine Rolle. ,Nur zwdlf Prozent malien dem
eine Bedeutung bei, je die Halfte sprachen sich eindeutig fiir einen Mann oder eine Frau aus“,
sagte Stoiber.

Anhand der Umfrage-Ergebnisse haben die Studenten Strategien fur den Wahlkampf um das OB-
Amt in Darmstadt im Jahr 2005 entwickelt. ,Dariiber haben wir jedoch Stillschweigen vereinbart".
Erklarte Stoiber. Das Projekt, mit dem die Studierenden ihr Wissen in der Praxis umsetzen sollten,

habe sich ausgezahlt. Eine Partei habe bereits eine Praktikumsstelle eingerichtet.

Bericht in der FAZ vom 14.07.04

Idealer Oberbirgermeister: Glaubwurdig, burgernah und sympathisch

13. Juli 2004 Was macht den idealen Oberbirgermeister aus? Diese Frage hat Studierende der
Politikwissenschaften an der Technischen Universitat Darmstadt zwei Semester lang beschéftigt.
Die Parteien der Stadt sind ein Dreivierteljahr vor der Oberbirgermeisterwahl so interessiert an der
Antwort, da sie mit den Studenten Stillschweigen Uber parteienspezifische Ergebnisse vereinbart
haben - vor der Offentlichkeit und vor allem der politischen Konkurrenz. Sie wollen sich anhand der
Ergebnisse von Detailfragen nicht in die Karten des bevorstehenden Wahlkampfes schauen lassen.
Denn aus den Ergebnissen entwickelten die Studenten auch parteienspezifische Strategien fur die
nachsten Monate. Ihren Ausflug in die politische Praxis lassen die Studenten so in konkrete
Politikberatung minden.

Interessante Ergebnisse aus der Telefonumfrage unter 866 Darmstadter Birgern, die nicht auf
einzelne Parteien oder Kandidaten bezogen sind, nannten sie gleichwohl. Der ideale
Oberbirgermeister sei glaubwirdig, sympathisch und birgernah; auch Sachkunde werde von ihm
gefordert, zitierte die Studentin Bettina Gaspers ein zentrales Ergebnis. Immerhin zwei Drittel der
Befragten héatten diese Prioridaten gesetzt. Die Parteizugehorigkeit spiele bei den meisten Wahlern
erst in zweiter Hinsicht eine Rolle.

Bei der Oberbiirgermeisterwahl iberwiege der kommunalpolitische Aspekt vor bundes- und
landespolitischen; vor allem stehe die Persénlichkeit der jeweiligen Kandidaten und deren
Vermittlung im Vordergrund. "Es gibt ohnehin einen Trend von der Parteienbindung zur
Personlichkeitswahl", konstatierte der Politologe Michael Stoiber, der das Lehrforschungsprojekt
wissenschaftlich begleitet hat.

Gefragt wurde auch nach kommunalpolitischen Themen, die den Darmstadter Wéhlern besonders
wichtig sind. Auf einer Skala von sehr wichtig bis Uberhaupt nicht wichtig (eins bis flinf) rangieren
drei Themen mit nur marginalen Unterschieden um den Wert zwei: Verkehrspolitik, Hauhaltspolitik,
Drogenpolitik. Zu letzterer ist zu bertcksichtigen, daR die Umfrage gemacht wurde, als der
politische Streit um den Drogenkontaktladen "Scentral” in Darmstadt hohe Wellen schlug. Wenig
Bedeutung gaben die Befragten dem geplanten Wissenschafts- und KongrefRzentrum. Sie nannten
zudem noch "Schulbildung" und den erwiinschten ICE-Halt in Darmstadt als wichtige Themen.

Die Parteien hatten sehr interessiert auf die Ergebnisse reagiert, berichteten die Studenten. Vor
allem die Frage nach Parteienpraferenzen und daraus resultierenden Erwartungen an die
Kandidaten seien wichtig genommen worden; denn danach richte sich auch die Strategie im
Wahlkampf. So sei dem SPD-Kandidaten Walter Hoffmann als Bundestagsabgeordnetem eine
"gewisse Schwache" durch seine Einbindung in die bei vielen Wahlern derzeit wenig angesehene
Bundespolitik der rotgriinen Regierung zugeordnet worden.

Dal} die Parteienpréaferenz keine allzu wesentliche Rolle bei der Oberbirgermeisterwahl spielen
werde, sei auch daran abzulesen, dal3 nur die Halfte der Befragten eine bevorzugte Partei genannt
héatten; die anderen seien potentielle Wechselwahler.
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6.

Die SPD habe immer noch mehr Anhanger als CDU und Grine. Gleichwohl wirden der Griinen-
Kandidatin Daniela Wagner sogar Chancen eingerdaumt, mit einem zweiten Platz den zweiten
Wahlgang zu erreichen. Auf wessen Kosten - Hoffmanns oder des CDU-Kandidaten Wolfgang
Gehrke - sei offen. Die Bedeutung des Wahlkampfes werde fur den Wahlausgang deswegen sehr
groB sein, sagte Stoiber. Die Wahler wollten die Kandidaten und deren Haltungen zu Sachthemen
erst genau kennenlernen, bevor sie sich entschieden.

Die Politiker reagierten ausgesprochen positiv auf Umfrage und Ergebnisse. Und die drei Parteien,
deren Bewerber feststehen, fiihlen sich offensichtlich in ihrer Wahl bestatigt. Die SPD-
Fraktionsvorsitzende Sabine Seidler interpretierte die Umfrageergebnisse so, dal3 die SPD mit
Hoffmann den "idealen Kandidaten" habe. Seine Ferne von Darmstédter Entscheidungen werde
eher nitzlich sein.

Der stellvertretende Fraktionsvorsitzende der CDU, Rafael ReiRer, fiihrte aus, seine Partei finde die
Angaben durchaus hilfreich und werde sie auch in ihren Wahlkampf einflieBen lassen. Gehrke sei
der passende Spitzenmann.

Die Grunen-Kandidatin Wagner sah ihre Einschéatzung, dal3 die Frage nach dem Geschlecht der
Bewerber nachrangig sei, bestéatigt. Die Griinen mifRten ihre Positionen im Wahlkampf deutlich
machen. Die FDP will nach Angaben ihres Kreisvorsitzenden Jan Dittrich ihre Entscheidung fiir oder
gegen eine eigene Kandidatur am 30.August treffen.

PETER ZITZMANN

Bericht im Darmstadter Echo vom 19.07.04

Werben fir den Wunsch-OB

TUD: Studenten fragen das Volk nach dem idealen Oberbirgermeister und entwerfen parteispezifische
\Wahlkampfstrategien

Gefragt nach den Wunscheigenschaften eines Wunsch-Oberbirgermeisters, hatte das Volk gerne
die: glaubwiirdig soll er/sie sein (78 Prozent), birgernah (55), sachkundig (54). So lautet ein
Ergebnis der reprasentativen Burgerbefragung zur Darmstadter Oberbirgermeisterwahl im Januar
2005.

Dahinter steckt kein teures demoskopisches Institut und kein Auftraggeber aus der
Parteienlandschaft, dahinter steckt die groe Anstrengung von zwanzig Bacherlor-Studenten des
Instituts fur Politikwissenschaft der TU. Das im Oktober 2003 begonnene Lehrforschungsprojekt
unter dem Titel ,,Der ideale Oberblirgemeister* wurde nun, nach zwei Semestern, abgeschlossen.

Die Sucharbeit nach dem Ideal wurde vorgenommen am Lehrstuhl von Professorin Heidrun
Abromeit und und begleitet von Michael Stoiber und Tutor Christian Dietzel. In rund 600 Stunden
Arbeit am Telefonhérer hatten die Studenten insgesamt 866 Biirger befragt, dabei demoskopische
Standards bericksichtigt wie die Altersstreuung (zwischen 18 und Uber 90 Jahren), das Geschlecht
und den Wohnort der Befragten, also die Stadtviertel. In langen Diskussionen hatte sich die Gruppe
auf einen Katalog mit 55 Fragen geeinigt, formal, konzeptionell, inhaltlich.

Ziel der Befragung war immer, die Studie verwertungsorientiert zu machen. Dabei kam auch die
Parteibindung der Befragten, ihr Wahlverhalten in der Vergangenheit sowie das zur Sprache, was
die Darmstadter als Rangfolge der Probleme oder wichtigen Vorhaben in der Kommune sehen.

Dabei hoben die Burger keinesfalls ab. Nein, sie blieben bemerkenswert niichtern. So halten sie die
Probleme des stadtischen Haushalts fur wichtiger als die mit dem Verkehr oder der Drogenszene,
wesentlich wichtiger gar als den Wunsch nach einem Wissenschafts- und Kulturzentrum.

LEhrliche und sachbezogene Politik wird gefordert”, sagt Studentin Wiebke Schéfer, die zugibt, dass
naturlich ,der Bildungsgrad der Befragten deutlich wurde am Telefon®, und ihr Grad an Interesse

und Wissen. Kommilitonin Bettina Gaspers stellt klar, dass, zumindest theoretisch, zwei Drittel der
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Burger die Inhalte der Politik klar auf Platz eins setzt, gefolgt von der Person. Am Schluss: die
Partei.

Das Lehrforschungsprojekt wollte aber mehr. An der Schnittstelle von wissenschaftlicher Theorie
und kommunalpolitischer Praxis lag die wichtige zweite Aufgabe: Aus den Resultaten der Befragung
handfeste Politikberatung zu machen, die mit Fakten, nicht mit Annahmen argumentiert.

So wurden vier Werbestrategien fiir parteigebundene Kandidaten aufgestellt und die einzelnen
Papiere — zwischen 20 und 40 Seiten stark — den Parteien SPD, CDU, FDP und Griinen detailliert
vorgestellt. Flinfzig Minuten Power-Point-Prasentation mit anschlieRender Diskussion. Das sorgte
fur Erfahrungen an der Front, demnach welche, die Studenten viel zu selten machen.

Unangenehm waren sie nicht. ,Das haben die unglaublich professionell gemacht”, lobt Stoiber die
vier Gruppen, die sich den Kommunalpolitikern stellten.

Etwa dem Kreisvorstand der FDP oder dem Wahlkampfteam der Sozialdemokraten inklusive dem
amtierenden OB (,,Walter Hoffmann war verhindert, holt den Termin aber nach*, sagt Wiebke
Schafer). Insgesamt: Die Parteien waren ganz Ohr, ,das Feedback sehr positiv* (Stoiber), ,die
Diskussionen wirklich am Inhalt orientiert, die Atmosphére richtig angenehm®, so Bettina Gaspers,
die dann lacht und sagt: ,Naturlich wollten die auch wissen, was in den Papieren fir die anderen
drin steht.”

Erfahrungen pragen: Wiebke und Bettina werden sich wohl in ihrer Berufsorientierung auf das Feld
Politikberatung stiirzen. Randzonen wie Marketing und Unternehmensberatung werden akzeptiert.

Damit zeitigt das Projekt mehrfach Erfolg. Studenten der Sozialwissenschaft kamen naher an den
Berufsalltag, die Parteien kostenlos zu einer Expertise fir den spannenden OB-Wahlkampf, und die
TUD darf dariiber nachdenken, wie sie in Zukunft das Wort ,,Drittmittelfinanzierung“ neu
buchstabiert.

Ubrigens, zur Relativierung der Vorfreude aller Kandidaten: 88 Prozent der Befragten gaben an,
dass das Geschlecht des idealen OB keine Rolle fur sie spiele. Ja, diese Darmstéadter. Sachkunde
schétzen sie Uber alles. Sagen sie wenigstens.

Paul-Hermann Gruner
19.7.2004
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Anhang 4: Mitwirkende am Lehrforschungsprojekt

Seminarleitung: Prof. Dr. Heidrun Abromeit
Dr. Michael Stoiber
Projektleitung: Dr. Michael Stoiber

Tutor: Christian Dietzel

Teilnehmer und Teilnehmerinnen:
Nadine Baschin
Benjamin Bobbe
Sabine Bosse
Laura Feyerabend
Bettina Gaspers
Lucia Hartmann
Marcel Heires
Florian Kiessling
Nadine Kirchenbauer
Niko Martin
Irma Sofia Navarro
Maria Patyna
Frederik Poetsch
Matthias Riebel
Julia Rosenberger
Bettina Ruland
Wiebke Schafer
Iris Schimpf-Reeg

Janina Voss



